ANALISIS PENGARUH BRAND IMAGE, LIFE STYLE DAN TREND
TERHADAP MINAT BELI KOPI KEKINIAN
(Studi Kasus di Golden Brown Café, Kecamatan Banyumanik, Kota
Semarang)

SKRIPSI

Oleh

SURTIKA CAHAYA SARI
23020317120020

PROGRAM STUDI S1 AGRIBISNIS
FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2024



ANALISIS PENGARUH BRAND IMAGE, LIFE STYLE DAN TREND
TERHADAP MINAT BELI KOPI KEKINIAN
(Studi Kasus di Golden Brown Café, Kecamatan Banyumanik, Kota
Semarang)

Oleh :

SURTIKA CAHAYA SARI
NIM: 230203117120020

Salah satu syarat untuk memperoleh
Gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi S1 Agribisnis
Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro

PROGRAM STUDI S1 AGRIBISNIS
FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2024



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Yang bertandatangan di bawah ini:

Nama : Surtika Cahaya Sari
NIM :23020317120020
Program Studi  : SI Agribisnis

dengan ini menyatakan sebagai berikut:

1. Skripsi yang berjudul Analisis Pengarub Brand Image, Life Style dan
Trend terhadap Minat Beli Kopi Kekinian (Studi Kasus di Golden
Brown Café, Kecamatan Banyumanik, Kota Semarang) dan penelitian
yang berkaitan dengan skripsi ini adalah hasil kerja saya sendiri.

2. Setiap ide atau kutipan dari orang lain berupa publikasi atau bentuk lainnya
dalam skripsi ini telah diakui sesuai dengan standar prosedur disiplin ilmu.

3. Penulis juga mengakui bahwa skripsi ini dapat dihasilkan berkat bimbingan
dan dukungan penuh dari pembimbing yaitu : Ir. Joko Mariyono, M.P.,
Ph.D. dan Kadhung Prayoga, S.P., M.Sc.

Apabila di kemudian hari dalam skripsi ini ditemukan hal-hal yang menunjukkan
telah dilakukannya kecurangan akademik maka penulis bersedia gelar sarjana yang
telah penulis dapatkan ditarik sesuai dengan ketentuan dari Program Studi Sl
Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro.

Semarang, Juni 2024
Penulis,

g ©
-

|8 2

; | METE
O TEMPEL
O8] F1ALx176796483*

Surtika Cahaya Sari

Mengetahui

Pembimbing Utama Pembimbing Anggota

Ir. Joko Mariyono, M.P., Ph.D. Kadhung Prayoga, 8.P., M.Sc.



Judul Skripsi : ANALISIS PENGARUH BRAND IMAGE, LIFE
STYLE DAN TREND TERHADAP MINAT BELI
KOPI KEKINIAN (Studi Kasus di Golden Brown
Café, Kecamatan Banyumanik, Kota Semarang)

Nama Mahasiswa : SURTIKA CAHAYA SARI

NIM :23020317120020

Program Studi/Departemen : S1 AGRIBISNIS/ PERTANIAN

Fakultas : PETERNAKAN DAN PERTANIAN

Telah disidangkan di hadapan Tim Penguji
dan dinyatakan lulus pada tanggal 1 f JUN 202

Pembimbing Utm% Pembimbing Anggota
Ir. Joko Mariyono, M.P., Ph.D. Kadhung Prayoga)S.P., M.Sc.
Ketua Program Studi Agribisnis Ketua Panitia Ujian Akhir Program
Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. Migie Handayani, S.Pt., M.Si.

NTERzy

Dekan Ketua Qepartemen
,ju u'“._ SO ~
A L Th
,:"‘\ d‘-‘fk;f)/’a. |
XY o Kk ”
;‘ .r. % o’ 7
o B s 2 WL o ~

Prof. SugihartoS_Pt., M.Sc., Ph.D. Dr. Ir. Heni Rizqiati, S.Pt., M.Si.

A .,
< VLTS
TN L



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPANALISIS PENGARUH BRAND
IMAGE, LIFE STYLE DAN TREND TERHADAP MINAT BELI KOPI
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(Studi Kasus di Golden Brown Cafe, Kecamatan Banyumanik, Kota

Semarang)

Oleh:
Surtika Cahaya Sari

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image, life style dan
trend terhadap minat beli kopi kekinian pada konsumen Golden Brown Café.
Penelitian dilaksanakan pada bulan Februari-Maret 2024 pada konsumen Golden
Brown Café. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian yaitu deskriptif
kuantitatif, dengan jumlah seluruh sampel sebanyak 110 responden. Metode
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan metode
survey yang dilaksanakan dalam bentuk kuesioner serta menggunakan skala likert
dalam pengategorian pertanyaan dan dokumentasi. Analisis data menggunakan
statistik deskriptif dan statistik regresi linier berganda. Hasil analisis deskriptif dari
penelitian ini adalah brand image didominasi oleh tanggapan sangat baik, life style
diisi dengan tanggapan baik sedangkan tanggapan trend sangat tidak baik. Hasil
analisis regresi linier berganda menunjukan brand image, life style dan trend secara
parsial memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli. Secara
simultan brand image, life style dan trend berpengaruh secara signifikan terhadap
minat beli dengan hasil nilai determinasi sebesar 60,2%.

Kata Kunci : Golden brown, kopi, minat beli, pengaruh
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, LIFE STYLE AND
TREND ON THE BUYING INTENT TOWARDS CONTEMPORARY COFFEE
(A Case Study at Golden Brown Café, Banyumanik District, Semarang City)

ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of “brand image”, “life style” and “trend”
on the consumers’ interest to buy contemporary coffee at Golden Brown Café. The
study was conducted in February-March 2024 on Golden Brown Café consumers.
The research method used in the study is quantitative descriptive, with a total
sample of 110 respondents. The data collection method used in this study is by
survey method in the form of questionnaires along with using Likert scale in
categorizing questions and documentation. Data analysis uses descriptive and
multiple linear regression statistics. The result of the descriptive analysis of this
study is that “brand image” is dominated by very good responses, “life style” is
loaded by good responses, while “trends’ responses are not very good. The results
of multiple linear regression analysis showed that “brand image”, “life style”, and
“trend” partially have a significant and positive effect on buying intent.
Simultaneously, “brand image”, “life style” and “trend” have a significant effect
on buying intent by yielding determination value of 60.2%.

Keywords: Golden brown, coffee, buying, intent, influence
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image, life style dan trend terhadap minat beli kopi kekinian pada konsumen Golden

Brown Café.
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