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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image, life style dan 

trend terhadap minat beli kopi kekinian pada konsumen Golden Brown Café. 

Penelitian dilaksanakan pada bulan Februari-Maret 2024 pada konsumen Golden 

Brown Café. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian yaitu deskriptif 

kuantitatif, dengan jumlah seluruh sampel sebanyak 110 responden. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan metode 

survey yang dilaksanakan dalam bentuk kuesioner serta menggunakan skala likert 

dalam pengategorian pertanyaan dan dokumentasi. Analisis data menggunakan 

statistik deskriptif dan statistik regresi linier berganda. Hasil analisis deskriptif dari 

penelitian ini adalah brand image didominasi oleh tanggapan sangat baik, life style 

diisi dengan tanggapan baik sedangkan tanggapan trend sangat tidak baik. Hasil 

analisis regresi linier berganda menunjukan brand image, life style dan trend secara 

parsial memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli. Secara 

simultan brand image, life style dan trend berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat beli dengan hasil nilai determinasi sebesar 60,2%.  

 

Kata Kunci : Golden brown, kopi, minat beli, pengaruh 
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, LIFE STYLE AND 

TREND ON THE BUYING INTENT TOWARDS CONTEMPORARY COFFEE 

(A Case Study at Golden Brown Café, Banyumanik District, Semarang City) 
 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of “brand image”, “life style” and “trend” 

on the consumers’ interest to buy contemporary coffee at Golden Brown Café. The 

study was conducted in February-March 2024 on Golden Brown Café consumers. 

The research method used in the study is quantitative descriptive, with a total 

sample of 110 respondents. The data collection method used in this study is by 

survey method in the form of questionnaires along with using Likert scale in 

categorizing questions and documentation. Data analysis uses descriptive and 

multiple linear regression statistics. The result of the descriptive analysis of this 

study is that “brand image” is dominated by very good responses, “life style” is 

loaded by good responses, while “trends” responses are not very good. The results 

of multiple linear regression analysis showed that “brand image”, “life style”, and 

“trend” partially have a significant and positive effect on buying intent. 

Simultaneously, “brand image”, “life style” and “trend” have a significant effect 

on buying intent by yielding determination value of 60.2%. 

Keywords: Golden brown, coffee, buying, intent, influence 
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KATA PENGANTAR 

 

Minat beli adalah proses evaluasi konsumen dalam membeli produk atau jasa. 

Peningkatan jumlah konsumsi kopi menyebabkan banyaknya bisnis di bidang 

kuliner minuman kopi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand 

image, life style dan trend terhadap minat beli kopi kekinian pada konsumen Golden 

Brown Café. 
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Pertanian yang telah memberikan fasilitas dan kemudahan sehingga skripsi 

ini dapat diselesaikan dengan baik; 

4. Dr. Ir. Heni Rizqiati, S.Pt., M.Si. selaku Ketua Departemen Pertanian yang 

memberikan kemudahan penulis dalam menyelesaikan skripsi; 

5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi S-1 Agribisnis 

yang memberikan kemudahan penulis dalam menyelesaikan skripsi; 
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Pemberdayaan Masyarakat yang telah memberikan kemudahan bagi penulis 

dalam penyelesaian skripsi; 
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membantu peneliti dalam pengambilan data sebagai responden; 
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penulis harapkan kepada pembaca. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat 

memberikan manfaat baik bagi penulis maupun bagi pembaca dan pihak-pihak 

yang terlibat dalam skripsi 
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