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ANALISIS DAYA SAING DAN POSISI PASAR EKSPOR NANAS 

INDONESIA TERHADAP NEGARA PRODUSEN  

DAN NEGARA TUJUAN UTAMA 

Oleh: 

Zainab Azzakiyyah 

ABSTRAK  

Nanas adalah komoditas hortikultura yang merupakan kontributor ekspor utama 

Indonesia di sektor frutikultur. Tujuan penelitian ini untuk menganalisis daya saing 

komparatif Indonesia terhadap negara produsen utama dan daya saing kompetitif di 

negara tujuan utama. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan 

data sekunder mengambil rentang waktu 2012-2022 dan menggunakan metode 

deskriptif kuantitatif. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Desember 2023 hingga 

Januari 2024. Data dianalisis menggunakan metode Revealed Symmetric 

Comparative Advantage (RSCA) untuk menentukan daya saing komparatif nanas 

Indonesia dan Export Product Dynamic (EPD) untuk penentuan posisi pasar (daya 

saing kompetitif). Hasil penelitian menunjukkan bahwa nanas Indonesia memiliki 

daya saing komparatif yang kuat karena memiliki nilai RSCA lebih dari nol.  Daya 

saing nanas Indonesia lebih tinggi dibandingkan tiga negara produsen lain yaitu 

Brazil, China, dan India. Daya saing kompetitif nanas Indonesia di lima negara 

tujuan utama berfluktuasi di lima negara tujuan ekspor utama. Posisi yang paling 

sering dialami Indonesia selama periode 2012-2022 antara lain rising star sebanyak 

17 kali. Pasar negara tujuan utama ekspor nanas Indonesia yang paling tidak 

menguntungkan untuk dilanjutkan adalah Jepang.  

 

Kata kunci: daya saing, ekspor, nanas, perdagangan internasional, RSCA 

COMPETITIVENESS AND MARKET POSITION ANALYSIS OF 

INDONESIA PINEAPPLE EXPORTS TOWARDS PRODUCING  

COUNTRIES AND MAIN DESTINATION COUNTRIES 

ABSTRACT 

Pineapple is a horticulture commodity which is Indonesia’s main export 

contributor in the fruticulture sector.  This study aimed to analyze the comparative 

advantage of Indonesian pineapple towards other largest producing countries and 

its competitive advantage in main destination countries.  The data type was used in 

this research was secondary data over 2012-2022 using descriptive quantitative 

methods. This research was conducted from December 2023 to January 2024. The 

data were analyzed using the methods of Revealed Symmetric Comparative 

Advantage (RSCA) to determine comparative advantages and Export Product 

Dynamic (EPD) to determine Indonesia’s market position (competitive 

advantages). The results showed that the competitive advantage of Indonesian 

pineapple exports was strong because it had more than zero RSCA value. 



 
 

 

Competitiveness of Indonesian pineapple export was greater than three largest 

producing countries namely Brazil, China, and India. Competitiveness and market 

position of Indonesia pineapple exports fluctuated in five destination countries. 

Market position of Indonesia that often experienced during the period time of 2012-

2022 was rising star for 17 times. The most unfavorable main destination country 

of Indonesian pineapple export to continue was Japan.  
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KATA PENGANTAR 

Ekspor merupakan bentuk perdagangan internasional berupa kegiatan 

menjual barang atau jasa dari dalam negeri ke luar wilayah pabean. Daya saing 

produk di perdagangan internasional terkait dengan posisi suatu negara di kancah 

perdagangan global. Nanas adalah komoditas hortikultura buah-buahan dengan 

nilai ekspor tertinggi di Indonesia sebagai produsen terbesar ke-4 dunia. Penelitian 

ini dilakukan oleh penulis untuk menganalisis bagaimana daya saing ekspor nanas 

Indonesia terhadap negara produsen utama dan di negara tujuan utama.  
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Pertanian Universitas Diponegoro.  
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