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ANALISIS FAKTOR PENENTU KEPUTUSAN PEMBELIAN
BERAS PREMIUM DI PASAR MODERN
KABUPATEN PATI

Oleh:
Sefia Diah Ayu Puji Lestari

ABSTRAK

Tujuan penelitian adalah untuk menganalisis proses pengambilan keputusan
pembelian beras premium oleh konsumen dan menganalisis faktor penentu yang
mempengaruhi keputusan pembelian beras premium di pasar modern Kabupaten
Pati. Penelitian dilaksanakan pada bulan November-Desember 2023. Lokasi
penelitian dipilih secara purposive dengan pertimbangan bahwa Kabupaten Pati
merupakan daerah dengan posisi kelima penghasil beras terbesar di Provinsi Jawa
Tengah. Metode penelitian yang digunakan adalah survei dengan penentuan
sampel secara accidental sampling dengan jumlah sampel 100 orang yang
memiliki Kriteria tertentu. Data dikumpulkan dalam penelitian ini terdiri atas data
primer dengan melakukan observasi, wawancara dan angket offline, serta data
sekunder didapatkan dari instansi terkait seperti BPS dan jurnal yang relevan.
Metode analisis data menggunakan analisis deskriptif dan analisis regresi logistik.
Hasil penelitian menunjukkan proses pengambilan keputusan pembelian beras
dimulai dengan pengenalan kebutuhan, mencari informasi, evaluasi alternatif,
keputusan pembelian dan pasca pembelian. Faktor penentu keputusan pembelian
beras premium meliputi harga, kualitas, tempat penjualan, persepsi konsumen dan
brand image berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan
pembelian beras premium. Faktor-faktor yang berpengaruh signifikan secara
parsial adalah kualitas dan brand image, sedangkan harga, tempat penjualan dan
persepsi konsumen tidak berpengaruh secara parsial signifikan terhadap keputusan
pembelian beras premium di Pasar Modern Kabupaten Pati.

Kata kunci: beras premium, brand image, logistik, pasar modern, regresi.



ANALYSIS OF DETERMINING FACTORS ON PURCHASE DECISIONS
OF PREMIUM RICE IN THE MODERN MARKET
PATI REGENCY

ABSTRACT

The aim of the research was to analyze the decision-making process to purchase
premium rice by consumers and analyze the determining factors that influence the
decision to purchase premium rice in the modern market of Pati Regency. The
research was carried out in November-December 2023. The research location
was chosen purposively with the consideration that Pati Regency is the fifth
largest rice producing area in Central Java Province. The research method used
was a survey with accidental sampling with a sample size of 100 people who met
certain criteria. The data collected in this research consisted of primary data by
conducting observations, interviews and offline questionnaires, as well as
secondary data obtained from related agencies such as BPS and relevant
journals. The data analysis method used descriptive analysis and logistic
regression analysis. The research results showed that the rice purchasing
decision-making process begins with recognizing needs, seeking information,
evaluating alternatives, purchasing and post-purchase decisions. The determining
factors for the decision to purchase premium rice include price, quality, place of
sale, consumer perception and brand image which simultaneously have a
significant influence on the decision to purchase premium rice. The factors that
have a significant partially influence are quality and brand image, while price,
place of sale and consumer perception do not have a partially significant
influence on the decision to purchase premium rice at the Pati Regency Modern
Market.

Keywords: brand image, logistic, modern market, premium rice, regression.



KATA PENGANTAR

Keputusan pembelian merupakan keputusan yang diambil oleh konsumen
dengan memilih salah satu produk dari berbagai alternatif yang ada dengan
pertimbangan tertentu. Penelitian mengenai “Analisis Faktor Penentu Keputusan
Pembelian Beras Premium di Pasar Modern Kabupaten Pati” perlu dilakukan
dengan tujuan menganalisis faktor-faktor penentu yang mempengaruhi
pengambilan keputusan pembelian beras premium oleh masyarakat di Pasar
Modern Kabupaten Pati. Penelitian dilakukan karena beras yang ada di
lingkungan masyarakat memiliki kualitas berbeda-beda sehingga dapat
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.
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