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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola saluran pemasaran, fungsi 

pemasaran, marjin pemasaran, farmer’s share, serta efisiensi pemasaran biji jambu 

mete di Kecamatan Ngadirojo Kabupaten Wonogiri. Metode penelitian yang 

digunakan yaitu survei. Pengambilan sampel responden petani dilakukan dengan 

metode cluster random sampling dan lembaga pemasaran dilakukan dengan teknik 

snowball sampling. Metode pengumpulan data dengan wawancara menggunakan 

bantuan kuesioner dan observasi. Data yang diambil yaitu primer dan sekunder. 

Data dianalisis secara deskriptif untuk menggambarkan pola dan fungsi-fungsi 

pemasaran dan secara kuantitatif untuk marjin pemasaran, farmer’s share, dan 

efisiensi pemasaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat empat pola 

saluran pemasaran yang melaksanakan fungsi-fungsi pemasaran meliputi fungsi 

pertukaran, fisik, dan fasilitas. Saluran pemasaran I terdiri dari petani-pedagang 

pengumpul-pedagang besar-pedagang pengecer, II petani-pedagang pengumpul-

pedagang besar, III petani-pedagang besar-pedagang pengecer, dan IV petani-

pedagang besar. Total biaya pemasaran pada pola saluran pemasaran I, II, III, dan 

IV berturut-turut yaitu Rp6.829/kg; Rp5.779/kg; Rp6.309/kg; dan Rp1.377/kg. 

Nilai marjin pemasaran pada pola I Rp14.423/kg; pola II Rp13.833/kg; pola III 

Rp13.316/kg; dan pola IV sebesar Rp5.833/kg. Nilai farmer’s share pada pola I, II, 

III, dan IV secara berturut-turut sebesar 50%, 51%, 52%, dan 79%. Persentase nilai 

efisiensi pemasaran pada pola I sebesar 23%, II sebesar 20%, III sebesar 21%, dan 

IV sebesar 5%. Saran yang dapat diberikan yaitu petani sebaiknya memilih pola 

saluran pemasaran IV yaitu petani langsung menjual kepada pedagang besar serta 

petani sebaiknya melakukan pengolahan menjadi ose sebelum menjualnya sehingga 

biji jambu mete yang dijual dapat lebih menguntungkan. 

Kata kunci: biaya pemasaran, biji jambu mete, farmer’s share, marjin pemasaran, 

saluran pemasaran. 

 

  



 

 

 

 

MARKETING CHANNELS EFFICIENCY OF CASHEW 

IN NGADIROJO DISTRICT WONOGIRI REGENCY 

 

ABSTRACT 

 

This research aimed to analyze marketing channel patterns, marketing functions, 

marketing margins, farmer's share, and marketing efficiency of cashew in 

Ngadirojo District, Wonogiri Regency. The research method used was a survey. 

Sampling of farmer respondents was carried out using the cluster random sampling 

method and marketing agency sampling used the snowball. The data collection 

method was by interview using questionnaires and observation. The data taken was 

primary and secondary. The data were analyzed descriptively for marketing 

patterns and functions, and quantitative for marketing margin, farmer's share and 

marketing efficiency. The results showed that there were four marketing channel 

patterns that carry out marketing functions such as exchange, physical and facility 

functions. Marketing channel I consists of farmers-collectors-wholesalers-

retailers, II farmers-collectors-wholesalers, III farmers-wholesalers-retailers, and 

IV farmers-wholesale traders. The total marketing costs for marketing channel 

patterns I, II, III and IV respectively are IDR 6,829/kg; IDR 5,779/kg; IDR 

6,309/kg; and IDR 1,377/kg. The marketing margin value obtained is pattern I Rp. 

14,423/kg; pattern II Rp. 13,833/kg; pattern III Rp. 13,316/kg; and pattern IV of 

IDR 5,833/kg. The farmer's share values obtained by patterns I, II, III, and IV were 

respectively 50%, 51%, 52%, and 79%. The percentage of marketing efficiency 

value in pattern I is 23%, patterns II is 20%, III is 21%, and pattern IV is 5%. 

Suggestions that can be given are that farmers should choose the IV marketing 

channel pattern, namely farmers selling directly to wholesalers and farmers should 

process cashew seeds into nuts before selling so that they can be more profitable. 

Keywords: cashew, farmer’s share, marketing channels, marketing costs, 

marketing margin. 
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KATA PENGANTAR 

Pemasaran memiliki peranan yang cukup penting dalam peningkatan hasil 

suatu usaha di bidang pertanian, sehingga diperlukan manajemen yang baik 

untuk mengatur segala hal yang berkaitan dengan sistem pemasaran. Efisiensi 

pemasaran merupakan salah satu indikator dalam sistem pemasaran untuk 

mengetahui tingkat kesejahteraan para pelaku ekonomi produksi pertanian yang 

meliputi produsen, lembaga pemasaran, serta konsumen. 

Segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah 
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telah memberikan kemudahan bagi penulis untuk menyelesaikan skripsi; 
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yang telah memberikan kemudahan bagi penulis dalam penyelesaian skripsi; 
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yang tiada hentinya mendoakan kebaikan anaknya, memberikan kasih 
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8. Seluruh pihak yang terlibat dan tidak bisa penulis sebutkan namanya satu 

per satu yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini. 

Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dalam penyusunan 

skripsi ini, baik dari segi materi maupun cara penyajiannya. Kritik dan saran 

membangun sangat penulis harapkan kepada pembaca. Penulis berharap semoga 
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