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ABSTRAK 

Bisnis Jual beli merupakan satu aktivitas yang paling penting dalam 

kehidupan manusia, sudah sangat sejak lama dilakukan. Manusia melakukan 

transaksi jual beli guna memenuhi kebutuhan hidupnya. Teknologi saat ini bisa 

menghubungkan manusia dengan kemudahan dalam mencari berbagai hal yang 

tidak diketahui sebelumnya. Kemajuan teknologi ini telah memberikan banyak 

kemudahan bagi aktivitas manusia dalam berbagai bidang, salah satunya dalam 

kegiatan jual beli. Terutama dalam sector penjualan. Para pebisnis sasat ini 

menggunakan internet sebagai media untuk memasarkan produknya, kemudian 

dari sini muncul istilah bisnis online. Penelitian ini memiliki tujuan untuk 

mengetahui perancangan bisnis Elephantboy, mengetahui kelemahan dan 

kekuatan serta mengetahui hasil kerja dari Elephantboy. Metode penelitian 

yang di gunakan yaitu menggunakan studi lapangan dan studi pustaka dengan 

Teknik pengambilan data dari hasil observasi. Hasil penelitian ini 

menjelasankan bahwa Elephant Boy dapat membuat keputusan yang lebih 

terinformasi dan rasional mengenai kelayakan usaha yang akan dilakukan 

melalui data analisis Cash Flow. Serta untuk mengetahui kelebihan dan 

keuagan dengan melakukan analis SWOT. Barang yang dipakai akan dikirim 

oleh suplier ke pembeli. Namun yang menarik nama pengirim yang tercantum 

tetaplah nama dari Dropshiper. Selain itu dengan pemanfaatan e-commerce 

atau bisnis dengan cara dropship ini memberikan keuntungan bagi pedagang 

dan pembeli. Keuntungan bagi pedagang yakni menciptakan pendapatan yang 

tidak melalui cara konvensional, menurunkan biaya operasional, memiliki 

jangkauan dari manapun di seluruh dunia dan tidak terbatas waktu.  

 

Kata Kunci: Analisis SWOT, Bisnis plan, Dropship, Teknologi 
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ABSTRACT 

Buying and selling business is one of the most important activities in human life, it 

has been done for a long time. Humans carry out buying and selling transactions 

to fulfill their daily needs. Today's technology can connect humans easily in 

searching for various things that were not known before. This technological 

progress has provided many conveniences for human activities in various fields, 

one of which is buying and selling activities. Especially in the sales sector. Today's 

business people use the internet as a medium to market their products, then from 

here the term online business emerged. This research aims to find out Elephantboy's 

business design, find out weaknesses and strengths and find out the results of 

Elephantboy's work. The research method used is field study and literature study 

with data collection techniques from observation results. The results of this 

research explain that Elephant Boy can make more informed and rational decisions 

regarding the feasibility of the business that will be carried out through Cash Flow 

analysis data. And to find out the advantages and disadvantages by conducting a 

SWOT analysis. The goods used will be sent by the supplier to the buyer. However, 

what is interesting is that the name of the sender listed is still the name of the 

Dropshiper. Apart from that, using e-commerce or dropshipping business provides 

benefits for traders and buyers. The advantages for traders are creating income 

that is not through conventional methods, reducing operational costs, having reach 

from anywhere in the world and not being limited by time.  

 

Kata Kunci: Analysis SWOT, Bussines Plan, Dropship, Technology 
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