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ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR (WILLINGNESS TO PAY)
KONSUMEN TERHADAP PRODUK SAYUR ORGANIK
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Oleh:
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ABSTRAK

Produk sayur organik mempunyai nilai jual yang cukup tinggi dibandingkan sayur
anorganik, sehingga faktor harga menjadi salah satu penyebab konsumen
menganggap produk sayur organik sebagai produk pangan yang mahal. Penelitian
ini bertujuan untuk mendeskripsikan karakteristik konsumen, menganalisis nilai
rata-rata maksimum WTP konsumen yang bersedia membayar lebih untuk
berbagai komoditas produk sayur organik dan menganalisis faktor-faktor apa saja
yang mempengaruhi kesediaan membayar (WTP) kosumen terhadap berbagai
komoditas produk sayur organik di Kota Semarang. Penelitian ini di laksanakan di
2 lokasi pasar modern di Kota Semarang dengan 100 responden yang dipilih
dengan menggunakan metode accidental sampling dan quota sampling. Data
dianalisis menggunakan analisis deskriptif untuk mendeskripsikan karakteristik
konsumen, analisis contingent valuation methode (CVM) untuk menghitung nilai
rata-rata maksimum willingness to pay (WTP) dan analisis regresi logistik untuk
menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi nilai WTP. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa mayoritas konsumen adalah perempuan, berusia 41-50
tahun, pendidikan terakhir Strata 1, jumlah anggota keluarga 4 orang dan
pendapatan Rp 3.000.000 — Rp 5.999.999. Sebanyak 82% bersedia membayar
lebih dengan peningkatan 8,15% sampai dengan 9,34%. Faktor usia, tingkat
pendidikan, jumlah anggota keluarga, pendapatan, harga produk dan kualitas
produk secara serempak mempunyai pengaruh terhadap kesediaaan membayar
konsumen produk sayur organik. Sedangkan secara pasial pendapatan dan harga
produk berpengaruh terhadap kesediaan membayar kosumen produk sayur
organik.

Kata Kunci: CVM, kesediaan membayar, regresi logistik, sayur organik

WILLING TO PAY ANALYSIS (WILLINGNESS TO PAY)
CONSUMERS OF ORGANIC VEGETABLE PRODUCTS
IN THE CITY OF SEMARANG
(Case Study on Gelael Signature Modern)

ABSTRACT
Organic vegetable products have a relatively high selling value compared to

inorganic vegetables, so the price factor is one of the reasons consumers consider
organic vegetable products to be expensive food products. This study aims to



describe consumer characteristics, analyze the maximum average WTP value of
consumers who are willing to pay more for various organic vegetable product
commodities and analyze what factors influence consumers' willingness to pay
(WTP) for various organic vegetable product commodities in Semarang City. This
research was carried out in 2 modern market locations in the city of Semarang
with 100 respondents selected using the method accidental sampling and quota
sampling. Data were analyzed using descriptive analysis to describe consumer
characteristics, analysis contingent valuation methode (CVM) to calculate the
maximum average value willingness to pay (WTP) and logistic regression
analysis to analyze the factors that affect the value of WTP. The results of the
study show that the majority of consumers are women, aged 41-50 years, last
year's education is Bachelor's Degree, the number of family members is 4 people
and income is Rp. 3,000,000 - Rp. 5,999,999. As many as 82% are willing to pay
more with an increase of 8.15% to 9.34%. Factors of age, education level,
number of family members, income, product prices and product quality
simultaneously have an influence on consumers' willingness to pay for organic
vegetable products. Meanwhile, partially income and product prices affect the
willingness to pay for organic vegetable product consumers.

Keywords: CVM, willingness to pay, logistic regression, organic vegetables
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KATA PENGANTAR

Penelitian mengenai kesediaan membayar konsumen produk sayur organik
di Gelael Signature Kota Semarang dilakukan karena sayur organik merupakan
pangan yang memiliki harga lebih mahal jika dibandingkan dengan sayur
biasanya, sehingga perlu diketahui nilai maksimal yang bersedia konsumen
bayarkan untuk mendapatkan produk tersebut. Melalui hasil penelitian ini
diharapkan dapat ditentukan harga yang bersedia dibayarkan oleh konsumen.
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