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KATA PENGANTAR
Iklan menjadi salah satu bentuk promosi yang banyak disukai orang-orang, karena
dengan adanya iklan orang-orang dapat lebih mudah mengenal produk atau jasa yang
diiklankan. Karena iklan dapat menjangkau masyarakat luas dengan cepat. Perusahan
beranggapan bahwa iklan di televisi merupakan alat promosi yang paling efektif untuk
dilakukan. Selain memasang iklan, perusahaan juga berlomba menciptakan citra merek yang

baik bagi perusahaan serta produk yang dihasilkannya.

Penelitian dengan judul “Hubungan Terpaan lklan Mie Sedaapn dan Citra Merek dan
Minat Beli Produk Mie Sedaap” ini melakukan pengujian terhadap terpaan iklan dan citra
merek yang merupakan salah satu faktor yang berhubungan dengan minat beli msayarakat

membeli produk Mie Sedaap. .

Skripsi yang telah disusun ini terdiri dari empat bab. Bab pertama berisi uraian
mengenai latar belakang, permasalahan, tujuan dan penelitian, kerangka teori yang
menjelaskan teori yang digunakan dalam penelitian ini, yaitu Strong Theory of Advertising
dan Brand Strategy Doctrine Theory, populasi dan sampel, serta analisis daya yang
digunakan dalam penelitian ini. Bab kedua berisi uji validitads, uji reabilitas, dan menyajikan
data-data yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner pada responden serta deskripsi terkait
variabel-variabel mengenai iklan Mie Sedaap, penilaian citra merek Mie Sedaap, dan minat
beli produk Mie Sedaap. Bab ketiga menjelaskan hasil pengujian statistik dengan
menggunakan korelasi Kendall tau. Serta bab keempat yang merupakan kesimpulan yang

diperoleh dari hasil penelitian dan saran yang ditujukan pada produsen Mie Sedaap.

Hasil penelitian ini diharapan dapat bermanfaat sebagai sarana dalam menambah kajian di

bidang akademis, sebagai rujukan bagi pemasar untuk efektivitas iklan sebagai alat promosi



produk, serta bermanfaat bagi masyarakat untuk menambah informasi dan pengetahuan

mengenai hubungan terpaan iklan dan citra merek dengan minat beli konsumen.

Semarang, 8 Desember 2020

Penulis



ABSTRAKSI

Judul : Hubungan Terpaan Iklan Mie Sedaap dan Citra Merek Dengan Minat Beli
Produk Mie Sedaap

Salah satu perusahan yang rela mengeluarkan biaya yang besar untuk iklan di televisi
adalah Mie Sedaap. Mie Sedaap termasuk salah satu produsen mie instan di Indonesia yang
berani mengeluarkan belanja iklan dengan nilai hingga ratusan miliar dan mampu
membangun mereknya dengan citra merek yang baik untuk menarik konsumen melakukan
pembelian. Namun pada kenyataannya hal ini tidak mampu membuatnya menjadi posisi
pertama sebagai market leader dalam usaha mie instan bahkan dalam data market share dari
tahun 2016 sampai dengan tahun 2018 menunjukan merek Mie Sedaap mengalami
penurunan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mencari tahu apakah terdapat hubungan
terpaan iklan Mie Sedaap dan citra merek dengan minat beli produk mie sedaap.

Penelitian ini menggunakan tipe penelitian eksplanatory (penjelasan). Populasi
penelitian ini adalah masyarakat Semarang, berjenis kelamin laki-laki dan perempuan dan
rentang 12-60 tahun, dan pernah melihat iklan Mie sedaap di televisi. Sampel yang diambil
dalam penelitian ini adalah 60 responden. Penelitian ini menggunakan alat dan teknik
pengumpulan data dengan cara penyebaran kuesioner. Teknik analisis data yang dipakai
adalah korelasi Kendall tau.

Hasil penelitian menunjukkan terpaan iklan dan citra merk Mie Sedaap mempunyai
hubungan positif dengan minat beli konsumen. Saran yang diberikan adalah Mie Sedaap
sebaiknya dapat meningkatkan frekuensi iklannya pada jam-jam yang premier seperti pada
pukul 18.00-19.00 dan meningkatkan posisi brand nya dengan menggunakan desain kemasan
yang lebih terkesan premium.

Kata kunci : terpaan iklan, citra merk, minat beli



ABSTRACT

Titile : Relationship of Advertising Exposure of Mie Sedaap and Brand Image
with Purchase of Mie Sedaap’s Product

One of the companies that are willing to pay a lot of money for advertisements on
television is Mie Sedaap. Mie Sedaap is one of the instant noodle producers in Indonesia who
dares to spend hundreds of billions of billions of advertisements and is able to build its brand
with a good brand image to attract consumers to make purchases. But in fact this has not been
able to make it the first position as a market leader in the instant noodle business, even in the
market share data from 2016 to 2018 shows that the Mie Sedaap brand has decreased. The
purpose of this study was to find out whether there is a relationship between Sedaap Mie ad
exposure and brand image with the interest in buying delicious noodle products.

This research uses explanatory research type (explanation). The population of this
study were the people of Semarang, male and female and range 12-60 years old, and had seen
Mie Sedaap commercials on television. The sample taken in this study were 60 respondents.
This study uses data collection tools and techniques by distributing questionnaires. The data
analysis technique used was Kendall tau correlation.

The results showed that advertisement exposure and Mie Sedaap brand image had a
positive relationship with consumer buying interest. The suggestion given is that Mie Sedaap
should be able to increase the frequency of its advertisements at premiere hours such as 18.00-
19.00 and increase its brand position by using a packaging design that seems more premium..

Keywords : advertising exposure, brand image, buying interest
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