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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian
IDENTITAS RESPONDEN

1.
2.

Nama

Apakah sebelumnya sudah pernah membeli produk Sayuran Pagi :
1 Belum 1 Sudah

Jenis kelamin

O Laki-laki 1 Perempuan

Domisili

Usia (tahun)

1 18-20

1 21-30

1 31-40

1 41-50

1 >50

Pekerjaan
Pelajar/Mahasiswa
PNS

Pegawai Swasta
Pegawai BUMN
Wirausaha

Ibu Rumah Tangga

I I O O I O N

Lainnya, sebutkan...
Pendidikan terakhir

7 SMA

"1 Diploma
1 Ss1

1 S2

[

Lainnya
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8. Jumlah anggota rumah tangga :
9. Pendapatan

[ < 3.000.000

1 3.000.000 - 5.000.000

7 5.000.001 — 7.000.000

1 >7.000.000
10. Jenis sayur yang sering dibeli :
11. Frekuensi pembelian

11 2 kali

71 3 kali

1 >3 kali

PROSES KEPUTUSAN PEMBELIAN

74

No

PERNYATAAN

STS

TS

CS

SS

Pengenalan masalah

Pentingnya mengkonsumsi makanan
yang mengandung sumber vitamin
dan mineral, seperti sayur yang
merupakan sumber pangan yang

sehat dan berkualitas

Membeli Sayuran Pagi untuk
memenuhi kebutuhan keluarga dalam

konsumsi sayur

Pencarian informasi

Mengetahui produk Sayuran Pagi
dari keluarga/ tetangga/teman/media

sosial

Informasi mengenai produk Sayuran
Pagi dapat dengan mudah ditemukan

melalui media sosial atau internet.
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Evaluasi alternatif

Apabila produk Sayuran Pagi tidak
tersedia atau habis, saya tidak akan
membeli produk sayur merek yang

lain

Membeli Sayuran Pagi setelah
membandingkan produk merek yang
satu dengan produk merek lainnya
(harga, atribut fisik sayur,

ketersediaan sayur, dan variasi sayur)

Keputusan pembelian

Memutuskan untuk membeli produk

Sayuran Pagi dengan terencana

Membeli Sayuran Pagi karena harga

terjangkau

Membeli Sayuran Pagi karena
kualitas yang ditawarkan baik dan
produk sesuai denga apa yang

diharapkan

Perilaku pasca pembelian

Kualitas sayur merek Sayuran Pagi

sangat baik

Merasa kebutuhan pangan terpenuhi
dan berencana untuk membeli produk

Sayuran Pagi lagi.

Akan merekomendasi Sayuran Pagi
kepada orang lain
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DAFTAR PERNYATAAN

Pilihlah pernyataan di bawah ini sesuai dengan pengalaman Anda mengenai
Sayuran hidroponik Sayuran Pagi dengan memberikan tanda (V) pada kolom yang
tersedia dengan keterangan :
1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju
3 = Cukup Setuju
4 = Setuju
5 = Sangat Setuju

KESADARAN MEREK STS| TS | CS S SS

Sayuran Pagi adalah merek yang

1. | pertama kali terlintas ketika saya

ingin membeli sayur

Mampu mengingat apa aitu
“Sayuran Pagi” begitu medengar
orang lain menyebut kata “Sayuran

Pagi”

Langsung mengenali sayur merek
3. | Sayuran Pagi setelah melihat
logonya.

Memasukkan merek Sayuran Pagi
4. | sebagai alternatif ketika akan

membeli produk sayuran

Teringat merek Sayuran pagi
5. | ketika sedang mengonsumsi

sayuran merek lain.

Ketika sedang mengonsumsi sayur
6. | merek lain, saya selalu

membandingkan dengan produk
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sayur merek Sayuran Pagi (segi

kualitas)

CITRA MEREK

STS

TS

CS

SS

Merek Sayuran Pagi memiliki
kemasan yang memuat informasi

yang dibutuhkan oleh konsumen

Sayuran Pagi memiliki berbagai

macam jenis sayur yang segar

Merek Sayuran Pagi tergolong unik
karena sayuran diproduksi dengan

sistem hidroponik

Sayuran pagi merupakan merek
sayur yang menjual produknya

dengan kualitas memuaskan

Sayuran Pagi adalah merek yang
suka melakukan discount dan

memiliki banyak varian produk

Sayuran Pagi memberikan
pelayanan yang baik kepada
konsumen serta harga produk sesuai

dengan kualitas yang ditawarkan.

Merasa puas setelah membeli dan
mengkonsumsi  produk  Sayuran

Pagi

KUALITAS PRODUK

STS

TS

CS

SS

Sayur hidroponik merek Sayuran
Pagi memiliki warna yang segar

(tidak pucat atau kusam)

Sayur hidroponik merek Sayuran
Pagi memiliki penampilan fisik




78

yang baik (tidak layu, tidak banyak
bitnik dan tidak ada lubang)

Sayuran pagi memiliki kebersihan

yang terjamin

Sayur hidroponik merek Sayuran
Pagi memiliki rasa yang nikmat dan
tidak pahit

Sayur hidroponik merek Sayuran
Pagi memiliki aroma yang segar
(tidak berbau busuk)

Sayur hidroponik merek Sayuran
Pagi memiliki tekstur yang tepat
(tidak terlalu keras atau tidak terlalu
lembek)

KEPUTUSAN PEMBELIAN

STS

TS

CS

SS

Yakin membeli sayuran merek
Sayuran Pagi karena kualitasnya

terjamin

Membeli Sayuran Pagi karena

kemantapan harga yang terjangkau

Terbiasa membeli produk Sayuran
Pagi untuk memenuhi kebutuhan

keluarga

Akan merekomendasikan kepada
teman/keluarga/tetangga untuk
membeli produk Sayuran Pagi
sebagai pilihannya

Akan membeli lagi produk sayur

merek Sayuran Pagi di lain waktu.




Lampiran 2. Data Responden

. Usia - Jumlah . ]
Jenis . Pendidikan Jenis Sayur  Frekuensi
No. Nama Kelamin ~(Tahun) ~ Pekerjaan — o Qgﬁ%ﬁ; Pendapatan yang dibeli  Pembelian
1. Ghisela P 31-40 Swasta S1 4 > Rp 10.000.000 Kangkung > 3 kali
. i Rp 5.000.001 - Rp .
2. Gracia P 21-30 Swasta S1 3 10.000.000 Kangkung 3 kali
Ajeng i Rp 5.000.001 - Rp .
3. Yunita Sari P 31-40 BUMN S1 3 10.000.000 Kangkung 2 kali
Citra i Rp 5.000.001 - Rp .
4. Amalia P 21-30 BUMN S1 2 10.000.000 Kale 3 kali
5. Chintya P 31-40 Swasta S1 3 > Rp 10.000.000 Pakcoy 3 kali
Rp 5.000.001 - Rp .
6. Charles L 21-30 Swasta S1 2 10.000.000 Kangkung 3 kali
7. Gita P 41 - 50 BUMN S1 4 > Rp 10.000.000 Kale > 3 kali
8. Raihan L 31-40 Swasta S1 4 > Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
. Rp 5.000.001 - Rp .
9. Siti P 41 -50 Swasta SMA 4 10.000.000 Horenzo 3 kali
. Bayam .
10. Bimantara L 31-40 Swasta S1 4 > Rp 10.000.000 hijau > 3 kali
11. Dewangga L 41 - 50 Swasta S1 5 > Rp 10.000.000 Kale > 3 kali
12. Gilang L 41 - 50 BUMN S1 4 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali
Rp 5.000.001 - Rp .
13. Leon L 21-30 Swasta S1 2 10.000.000 Kale 3 kali
14. Angela P 41 -50 Swasta S2 5 > Rp 10.000.000 Kangkung > 3 kali
15. Bella P 41-50 Wiraswasta Diploma 4 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali

6.



Lampiran 2. Lanjutan

No. Jenis Usia Pekerjaan  Pendidikan ~ Jumlah Pendapatan Jenis Sayur  Frekuensi
Nama Kelamin  (Tahun) Terakhir ~ Anggota yang dibeli Pembelian
Keluarga
. Rp 5.000.001 - Rp .
16. Chika P 31-40 Swasta S1 5 10.000.000 Pakcoy 3 kali
Rp 5.000.001 - Rp . .
17. Chesa P 31-40 Swasta S1 4 10.000.000 Kailan 3 kali
18. Aulia P 31-40 Swasta S1 5 > Rp 10.000.000 Horenzo 3 kali
19. Tika P 31-40 Swasta S1 5 > Rp 10.000.000 Horenzo 3 kali
Rp 5.000.001 - Rp Bayam .
20. Carla P 21-30 PNS S1 3 10.000.000 hijau 2 kali
- Rp 5.000.001 - Rp . .
21. Bilgis P 21-30 Swasta S1 2 10.000.000 Siomak 2 kali
22. Jefrian L 41 - 50 Swasta S2 5 > Rp 10.000.000 Caisim > 3 kali
. ] Rp 5.000.001 - Rp .
23. Beni L 41 -50 PNS S1 4 10.000.000 Kangkung 3 kali
24. Robby L 31-40 BUMN S1 5 > Rp 10.000.000 Bayam 3 kali
25.  Nurtiasih P 41 - 50 PNS S1 6 > Rp 10.000.000 Kale > 3 kali
26. Victory P 41 - 50 Swasta S2 6 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali
27. Edwin L 41 - 50 Swasta S1 4 > Rp 10.000.000  Kangkung 3 kali
: ] : . Rp 5.000.001 - Rp .
28. Audi P 41-50 Wiraswasta Diploma 3 10.000.000 Kangkung 3 kali
29. Agung L 31-40 Swasta S1 4 > Rp 10.000.000 Horenzo 3 kali
30. Tiffany P 41 -50 Swasta S2 3 > Rp 10.000.000 Kale > 3 kali

08



Lampiran 2. Lanjutan

; Usia . Jumlah . ]
Jenis . Pendidikan Jenis Sayur  Frekuensi
No.  Nama Kelamin (Tehun)  Pekerjaan Terakhir QQI%%%Z Pendapatan yang dibeli Pembelian
31. Jessica P 31-40 Dokter S2 5 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali
. Rp 5.000.001 - .
32. Tio L 21 -30 BUMN S1 2 Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
33. Shasa P 31-40  Swasta s1 4 > Rp 10.000.000 Bhai}’:l:“ > 3 kall
. . . Rp 5.000.001 - .
34. Diana P 41-50 Wiraswasta Diploma 5 Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
35. Julio L > 50 BUMN S2 6 > Rp 10.000.000 Kale > 3 kali
36. Ghisca P 41 -50 PNS S1 5 > Rp 10.000.000  Kangkung 3 kali
. Rp 5.000.001 - . .
37. Carissa P 21 -30 Swasta S1 2 Rp 10.000.000 Caisim 2 kali
38 Sisi p 41-50 PNS s1 6 > Rp 10.000.000 Bh‘j‘i}’;l;“ 3 kali
39. Chriss L > 50 Swasta S2 5 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali
40. Grandson L 21-30 BUMN S1 3 > Rp 10.000.000  Kangkung > 3 kali
. Rp 5.000.001 - .
41. Shania P 21-30 Swasta S1 4 Rp 10.000.000 Kale 2 kali
- Rp 5.000.001 - . .
42. Rika P 31-40 Swasta S1 4 Rp 10.000.000 Caisim 3 kali
43. Nurul P 41 -50 Swasta S1 6 > Rp 10.000.000 Pakcoy > 3 kali
. Rp 5.000.001 - 3 kali
44. Indri P 31-40 Swasta S1 4 Rp 10.000.000 Kangkung
45. Hasnha P 41 -50 Swasta S1 6 > Rp 10.000.000 Horenzo > 3 kali

18



Lampiran 2. Lanjutan

No. Nama Jenis Usia Pendidikan /ilrjlmlz?a Pendapatan e Savur  Frekuensi
' Kelamin (Tahun) Terakhir Kel%%rga P yang dibeli Pembelian
46. Sisca P 31-40 S2 6 > Rp 10.000.000  Pkacoy 3 kali
. : Rp 3.000.001 - . .
47. Fiona P 31-40 Wiraswasta SMA 4 Rp 5.000.000 Siomak 3 kali
. : Rp 3.000.001 - . .
48. Monica P 31-40 Wiraswasta S1 4 Rp 5.000.000 Caisim 2 kali
49. Elsa P 18-20 Pelajar/Mahasiswa  SMA 3 < Rp3.000.000 Rsoen';?ﬁe 1 Kali
50. Elonna P 31-40 S1 5 > Rp 10.000.000 Pakcoy 3 kali
Rp 5.000.001 - . > 3 kali
51. Leona P 31-40 S1 6 Rp 10.000.000 Siomak
52. Tya P 41 - 50 S1 3 > Rp 10.000.000 Kangkung > 3kali
Rp 5.000.001 - . > 3 kali
53. Naura P 31-40 S1 5 Rp 10.000.000 Kailan
54. Legimin L > 50 S2 6 > Rp 10.000.000 Kale 3 kali
. . : Rp 3.000.001 - .
55.  Yunitasari P 31-40 Wiraswasta SMA 3 Rp 5.000.000 Pakcoy 2 kali
56. Viona P > 50 S1 3 > Rp 10.000.000 Kangkung > 3kali
57. Clarina P 31-40 S2 6  >Rp10.000000 cedd - >3kali
Keriting
58. Chiko L 31-40 S1 4 > Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
. Ibu Rumah . Rp 3.000.001 - Bayam .
59. Fia P > 50 Diploma 3 Rp 5.000.000 hijau 2 kali
60. Indah P 41 -50 S1 5 > Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali

8



Lampiran 2. Lanjutan

i Usia . Jumlah . ]

Jenis . Pendidikan Jenis Sayur  Frekuensi

No.  Nama Kelamin  (Tahun) ~ Pekerjaan =~ Anggota Pendapatan yang dibeli Pembelian

Keluarga

Rp 3.000.001 - Bayam .
61. Putra L 21-30 PNS S1 1 Rp 5.000.000 hijau 1 kali
Rp 3.000.001 - Bayam .
62. Clara P 21-30 PNS S1 4 Rp 5.000.000 hijau 2 kali
: . . Rp 5.000.001 - Bayam .
63. Citra P 21-30 Wiraswasta  Diploma 2 Rp 10.000.000 merah 2 kali
. . . Rp 5.000.001 - . .
64. Novi P > 50 Wiraswasta  Diploma 4 Rp 10.000.000 Caisim 3 kali
. Rp 5.000.001 - Bayam .
65. Gilang L 31-40 BUMN S1 3 Rp 10.000.000 merah 2 kali
66. Monica P > 50 BUMN S1 5 > Rp 10.000.000 Kale 3 kali
: P . Rp 5.000.001 - .
67. Tiffany 41-50  Wiraswasta SMA 4 Rp 10.000.000 Kangkung 2 kali
68. Margareta P > 50 Swasta S1 6 > Rp 10.000.000  Horenzo 3 kali
P Rp 5.000.001 - .
69. Isabella 31-40 PNS S1 4 Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
. P Rp 5.000.001 - Bayam .
70. Rosalinda 31-40 Swasta S1 3 Rp 10.000.000 hijau 2 kali
P Rp 5.000.001 - . .
71. Zara 21-30 PNS S1 3 Rp 10.000.000 caisim 3 kali
72. Christine P 31-40 PNS Sl 4 > Rp 10.000.000  Horenzo 3 kali

€8



Lampiran 2. Lanjutan

o Nema (B e PO arggen  penpan 8 SN Feken
Keluarga
73, Irawati p 21-30  BUMN s1 4 RpSIIOOL R Kangkung  3kali
74. Aldo L 41-50  Swasta s1 4 Rp igggggéd Rp Bhai}’:lT 3 kali
75. Nurul P 21-30  PNS  Diploma 3 o P Bhai}’:? 1 Kali
76. Eca P 21-30  PNS s1 4 RPN RP caisim 2 kali
77. Gischa P 21-30  PNS s1 4 AP o R Bayam g
78. Atikah P 31-40 Swasta Diploma 5 Rp 35055008010 RP Siomak 2 kali
79. Olla P 31-40  Swasta s1 3 Rp 359(?&%’010' RP Caisim 2 Kali
80. Luna P 21-30 Swasta S1 6 > Rp 10.000.000 Kale 3 kali
81. Nissa P 31-40 PNS S1 5 > Rp 10.000.000  Kangkung 3 kali
82. Dhea P 21-30  PNS s1 2 Rp 359(?&%’010' RP Kangkunh 2 Kali
83. Ocha P 31-40  PNS  Diploma 3 RPN RP pakeoy  2kali
84. Fay P 31-40  PNS s1 4 Rp 35(_35&9(?010' RP pakcoy 2 kali

8



Lampiran 2. Lanjutan

: Usia .- Jumlah Jenis .
Jenis . Pendidikan Frekuensi
No. Nama Kelamin  (Tahun) Pekerjaan Terakhir Anggota Pendapatan Sayl_Jr Yang  bombelian
Keluarga dibeli
: . Rp 3.000.001 - .
85. Viola P 21 -30 PNS Diploma 3 Rp 5.000.000 Pakcoy 1 kali
86. Nanda P 21-30 BUMN s1 5 oooehy  Kailan  2kali
. . Rp 3.000.001 - Bayam .
87. Cinta P 21 -30 PNS Diploma 4 Rp 5.000.000 hijau 2 kali
. Rp 3.000.001 - .
88. Laila P 21 -30 PNS S1 3 Rp 5.000.000 Kangkung 2 kali
. Rp 5.000.001 - .
89. El P 31-40 BUMN S1 3 Rp 10.000.000 Kangkung 3 kali
Rp 5.000.001 - Bayam .
90. Ananda P 31-40 BUMN S1 4 Rp 10.000.000 merah 3 kali
91. Puspita P > 50 Dosen S3 4 10 ;OFC{)pOOO Horenzo 3 kali
92. Siti P > 50 Swasta s1 6 10 So%pooo Pakcoy > 3 kali
93. Chrisillia P > 50 Swasta S1 5 10 ;OFC{)pOOO Kangkung > 3 kali
94. Dewi P 31-40 Swasta S1 6 10 SOEpOOO Siomak 3 kali
Rp 3.000.001 - .
95. Saffanah P 21-30 BUMN S1 5 Rp 5.000.000 Kangkung 3 kali
96. Latipah P 41-50 lbu Rumah Diploma 4 Rp 5.000.001 - kangkung > 3 kali

Tangga

Rp 10.000.000

G8



Lampiran 2. Lanjutan

: Usia .- Jumlah Jenis .

Jenis . Pendidikan Frekuensi

No. Nama Kelamin  (Tahun) Pekerjaan Terakhir Anggota Pendapatan Sayl_Jr Yangd  pombelian

Keluarga dibeli

97. Nabilah P 21-30 Pelajar/Mahasiswa SMA 4 < Rp3.000.000 kangkung 2 kali
. Rp 5.000.001 - .
98. Grace Tan P 21-30 Wiraswasta S1 4 Rp 10.000.000 Horenzo 3 kali
. ] . Rp 5.000.001 - Bayam .
99. Lily P 21 -30 Swasta Diploma 5 Rp 10.000.000 merah 3 kali
Yeoh Rp 5.000.001 - . .
100. Xian P 21-30 Swasta S1 4 Rp 10.000.000 Caisim 3 kali

98
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Lampiran 3. Tabel Skor Hasil Kuesioner

Citra Merek
(Brand Image)

X1. X1. X1. X1. XI1. X1. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2

Kesadaran Merek

(Brand Awareness)

N
@)

7

6

5

4

3

2

1

6

5

4

3

2

1

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
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Lampiran 4. (lanjutan)

Citra Merek
(Brand Image)

X1. X1. X1. X1. XI1. X1. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2

Kesadaran Merek

(Brand Awareness)

N
@)

7

6

5

1

25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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Lampiran 4. (lanjutan)

Citra Merek
(Brand Image)

X1. X1. X1. X1. XI1. X1. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2

Kesadaran Merek

(Brand Awareness)

N
@)

7

6

5

4

3

2

1

6

5

4

3

2

1

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
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Lampiran 4. (lanjutan)

Citra Merek
(Brand Image)

X1 X1. X1. XI1. X1. X1. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2.

Kesadaran Merek

(Brand Awareness)

N
@)

7

6

5

3

2

1

77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87

88
89
90
91

92

93
94
95
96
97

98
99
10
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Lampiran 4. (lanjutan)

Keputusan Pembelian

Kualitas Produj

X3, X3. X8 X3 X3 Y1 YL Y1l Y1 YL

o X3

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
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Lampiran 4. (lanjutan)

Keputusan Pembelian

Kualitas Produj

X3, X3. X8 X3 X3 Y1 YL Y1l Y1 YL

o X3

26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36

37

38

39

40
41

42

43
44
45
46

47

48
49

50
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Lampiran 4. (lanjutan)

Keputusan Pembelian

Kualitas Produksi

X3, X3. X8 X3 X3 Y1 YL Y1l Y1 YL
2 3 4 5 6 1 2 3 4 5

o X3

o1

52

53
54
55
56
57

58

59

60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
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Lampiram 4. (lanjutan)

Keputusan Pembelian

Kualitas Produk

X3. X3, X3 X3 X3 Y1 Y1 Y1l YL
2 3 4 5 6 1 2 3 4

o X3
1

76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97

98
99
10




Lampiran 4. Hasil Analisis SEM PLS

Nilai outer loading

x12 0810
x13 0.800
x11 0543
x4 0.780
x16 0778
- 0751
x21 0.788
x22 0.708
x25 0.834
x23 0.542
x26 0.873
x27 0.882
x2.4 0.823
x32 0.807
x31 0.520
x36 0.848
X33 0.800
x3.d 0820
X35 0.820
¥3 0.741
y2 0.704
yh 0.800
¥yl 0.891
¥5 0817

Nilai Cronbach, composite, dan AVE

Nilai Q Square

y 0.254 0862 0.880



Nilai cross loadings

x11
xl2
x1.3
x4
x15

0.810
0.800
0780
0751
0778
0871
0818
0588
0735
0709
0859
0728
0372
0317
0281
0312
0.369
0331
0215
0.134
0262
0.196
0201

0.544
0.851
0.883
0.734
0.604
0.559
0.788
0.700
0.842
0.023
0.834
0.873
0.e82
0377
0.205
0.335
0.434
0.341
0.269
0.339
0.187
0270
0.240
0.350

0.158
0.320
0.424
0.400
0.188
0.208
0213
0.204
0.407
0.448
0.307
0.270
0.348
0.520
0.507
0.588
0820
0.820
0.548
0.381
0.158
0310
0.332
0.403

0.111
0.288
0282
0.183
0.231
0.117
0.174
0.272
0.266
0.354
0.228
0.378
0.281
0.247
0.301
0.477
0277
0.352
0.325
0.881
0.704
0.741
0.800
0.917

Nilai R-Square

y 0.356

0.336

Nilai model fit atau goodness of fit

. saturatedmodel Estimated model

SRMR 0101 0.101
d_ULS 3.035 3.035
d_G 1.032 1.032
Chi-square 520.012 520.012
NF1 0.540 0.540

Nilai Uji Hipotesis

| originalsample(0)  Samplemean(M) Standard deviation (STDEV) T statistics(lO/STDEV]) P values

xL->y 0.269 0279 0.088 3.053 0.002
X2. >y 0.290 0.303 0.087 3.337 0.001
x3.->y 0179 0.185 0.087 2.089 0.039
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Lampiran 5. Harga Sayur Produksi PT Kebun Sayuran Pagi di Market City

No. Jenis Sayur Harga Sayur
--- Rp/250 gr ---
1. Bayam hijau 14.500
2. Bayam merah 14.500
3. Caisim 14.500
4. Horenzo 19.950
5. Kale 19.900
6. Kangkung 14.500
7. Pakcoy 14.500
8. Selada kriting 17.700
9. Selada romain 17.700
10. Siomak 17.500
Lampiran 6. Data Penjualan Januari — Maret 2024
Terjual
Nama Supermarket Cabang Januari  Februari Maret
——— kg ———
All Fresh Bogor 17,5 59,75 52
Alam Sutra 67,25 48,5 46,75
Gatot Subroto 33 47,25 51,5
Panglima Polim 44,25 46,75 49,5
PIK 99 130,25 144,75
Pulomas 81,25 81,75 1195
Puri Kembangan 38,25 37,5 44,5
TB Simatupang 39 30 36,25
Halal Fresh Bantarjati 14,75 15,75 15,25
Bogor 25 26,25 22,25
Cinere 51 59,5 55,5
Depok 59,25 68,25 75
Hypermart JACC Thamrin 9,5 18,75 24,25
Market City BSD 236,5 213,25 240,75
Cibubur 471 503,25 500,5
Muara Karang 271,75 337,75 353,75
PIK 485,25 3715 620,75
Sunter 156 295,75 254,5
Total 2199,5 2391,75 2707,25
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Lampiran 7. Media Promosi PT Kebun Sayuran Pagi

2256 = -7

< lokataniid a

LOKATANI INDONESIA

@Ilokataniid

o 696 1,526

See Translation
Follow Message v

Butuh sayur untuk keluarga atau usaha kuliner? DM asiee
atau hubungi 081291255366 (WA) i

@ https://linktr.ee/sayuranpagi

& Phone  ® Address

(@ Instagram

. OB

E PENGARUH KESADARAN, CITR. X 4 o
€ 3> C M (% docsgoogle.com/forms/d/e/1FAIpQLSewkpKbwG2Tjn7sYU2KIOaN2yv_q3ANtORPFGVBVPuloMsolXg/viewform Qw & O LH

M Gmail @ YouTube [y Tejemahkan @@ View of DAYASAING.. R° PERILAKU-KONSUM.. @ risiko @ teoririsiko J§ Kearl 1982 [3 BUKU-SDM PERTAN.. @ agrovet5d039f3948f... » | [3 AllBookmarks

PENGARUH KESADARAN, CITRA DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SAYUR
PRODUKSI PT KEBUN SAYURAN PAGI DI
JAKARTA

Halo, Perkenalkan saya Fatma Chairunnisa dari Prodi Agribinis Universitas Diponegoro
2020.

Saya sangat berterima kasih dan menghargai partisipasi serta kerjasama anda untuk
menjawab pertanyaan-pertanyaan dalam kuesioner ini

Semua jawaban Anda dalam mengisi kuesioner ini akan dirahasiakan dan hanya
digunakan bersama-sama dengan responden lain untuk dianalisis demi kepentingan /
n penelitian.



Lampiran 9. Dokumentasi

NE: p

99

k] 7

et AR A

3. Outlet Market City Muara Karang

4. Display Sayuran Pagi di Market
City Muara Karang

5. Outlet

Market City PIK

6. Display Sayuran Pagi di Market
City Muara Karang
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< n achanddra

NGARUH KESADARAN, CITRA DAN

ALITAS PRODUK TERHADAP

PUTUSAN PEMBELIAN SAYUR
RODUKS! PTKEBUN SAYURAN PAGI DI

PENGARUH KESADARAN,
CITRA DAN KUALITAS PRODUK
TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SAYUR PRODUKS!
PT KEBUN SAYURAN PAGI DI
JAKARTA

https://forms.gle/
KmdStQAHXLmMAVVXUS

1sisi dlu yaa

°ark terima kasih kak A

(B Z N

7. Penyebaran link kuesioner melalui
dm Instagram

{ 48 W Ghisella (Responden) (1

DARAN, CITRADAN

Selamat Siang, mohon maaf
mengganggu waktunya A

Perkenalkan saya Fatma Chairunnisa
dari prodi Agribisnis Undip Semarang

a Sayuran
ner penelitian
antuan saudara sekalian,
li berkontribusi
dalam peneli

Kriteria responden :

7 tahun )
iah membeli produk Sayuran
Pagi secara berulang (min. 2 kali).

berikut link kuesioner :

WA

11. Green house PT Kebun Sayuran
Pagi
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RIWAYAT HIDUP

Penulis bernama lengkap Fatma Chairunnisa, lahir
di Kota Bekasi, Jawa Barat pada tanggal 13 Maret 2022.
Penulis merupakan putri pertama dari dua bersaudara
pasangan Bapak Tatan Rustandi, S.H. dan Ibu Siti
Nurhayati. Penulis bertempat tinggal di Kota Jakarta Timur.

Penulis menempuh pendidikan sekolah dasar di
SDN Pondok Kelapa 06 Pagi Kota Jakarta Timur dan tamat
tahun 2015, sekolah menengah pertama di SMPN 194
Jakarta Kota Jakarta Timur dan tamat pada tahun 2017, serta menempuh pendidikan

sekolah menengah atas di SMAN 59 Jakarta Kota Jakarta Timur yang diselesaikan
pada tahun 2020 di bidang Mata pelajaran limu Alam. Tahun 2020 pula penulis
melanjutkan pendidikan di Universitas Diponegoro Semarang pada Program Studi
S-1 Agribisnis Departemen Pertanian, Fakultas Peternakan dan Pertanian melalui
jalur mandiri. Aktivitas penulis selama menjadi mahasiswa, yaitu aktif dalam
mengikuti kegiatan panitia LKMM-PD Pertanian tahun 2021 dan panitia ODM FPP
2022. Penulis melakukan kegiatan magang di PT Agro Lestari Merbabu dan
Hidroponik Ciracas. Penulis berhasil mempertahankan Laporan Praktik Kerja
Lapangan yang berjudul “Penerapan Bauran Pemasaran Sayur Hidroponik
Nusantara di Kota Jakarta Timur” yang telah disidangkan pada tanggal 18 Oktober
2023.



