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DI PASAR INDIA 

 

Oleh: 

Aina Aulia 

 

ABSTRAK 

 

Lada (Pepper nigrum L) merupakan tanaman rempah dengan kontribusi signifikan 

terhadap PDB dan cadangan devisa. Indonesia adalah produsen lada terbesar ketiga 

di dunia dan memiliki luas lahan lada terbesar di dunia. Indonesia memiliki peluang 

besar di pasar India yang permintaannya terus meningkat, dilihat dari volume impor 

yang terus meningkat. Nilai serta volume ekspor komoditas lada Indonesia ke India 

dari tahun ke tahun menunjukkan angka yang fluktuatif dan  persaingan ketat 

dengan Vietnam, Sri Lanka, Brazil, dan UEA. Ketatnya persaingan menyebabkan 

pemerintahan, petani dan pengusaha ekspor lada Indonesia harus bekerjasama 

untuk meningkatkan daya saing lada di India. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis keunggulan komparatif dan kompetitif ekspor komoditas lada 

Indonesia di pasar India. Penelitian dilaksanakan pada bulan Juni 2024 

menggunakan metode kuantitatif deskriptif dengan pendekatan Analisis Data 

Sekunder (ADS). Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

sekunder dalam bentuk deret waktu (time series) berupa data ekspor lada  Indonesia 

ke pasar India periode 2013 – 2022 yang berasal dari ITC, BPS dan Kementan. 

Metode analisis data menggunakan analisis Revealed Comparative Advantages 

(RCA) untuk menganalisis keunggulan komparatif ekspor lada Indonesia di pasar 

India dan analisis Export Product Dinamics (EPD) untuk menganalisis keunggulan 

kompetitif ekspor lada Indonesia di pasar India. Hasil penelitian dapat diketahui 

bahwa lada Indonesia memiliki keunggulan komparatif dengan nilai RCA sebesar 

6,68. Lada Indonesia belum memiliki keunggulan kompetitif di pasar India, hasil 

analisis EPD menunjukkan Indonesia sering berada di posisi lost opportunity yang 

berarti Indonesia kehilangan kesempatan dalam menjangkau ekspor lada di pasar 

India. 

 

Kata kunci : Daya saing, India, lada, RCA, EPD. 

 

 

 



 

 
 

 

 

ANALYSIS OF INDONESIAN PEPPER EXPORT COMPETITIVENESS 

IN INDIAN MARKET 

 

ABSTRACT 

 

Pepper (Pepper nigrum L) is a spice plant with significant contribution to GDP and 

foreign exchange reserves. Indonesia is the third largest pepper producer in the 

world and has the largest pepper area in the world. Indonesia has a big opportunity 

in the Indian market, where demand continues to increase, seen from the increasing 

volume of imports. The value and volume of Indonesian pepper exports to India 

from year to year show fluctuating figures and tight competition with Vietnam, Sri 

Lanka, Brazil and UAE. Tight competition means that the government, farmers and 

Indonesian pepper export entrepreneurs must work together to increase the 

competitiveness of pepper in India. This research aims to analyze the comparative 

and competitive advantages of Indonesian pepper commodity exports in the Indian 

market. The research was carried out in June 2024 using descriptive quantitative 

methods with a Secondary Data Analysis (ADS) approach. The type of data used in 

this research is secondary data in the form of a time series in the form of data on 

Indonesian pepper exports to the Indian market for the period 2013 - 2022 which 

comes from ITC and BPS. The data analysis method uses analysisRevealed 

Comparative Advantages(RCA) to analyze the comparative advantage of 

Indonesian pepper exports in the Indian market and Export Product Dynamics 

(EPD) analysis to analyze the competitive advantage of Indonesian pepper exports 

in the Indian market. From the research results, it can be seen that Indonesian 

pepper has a comparative advantage with an RCA value of 6.68. Indonesian pepper 

does not yet have a competitive advantage in the Indian market, the results of the 

EPD analysis show that Indonesia is often in a lost opportunity position, which 

means Indonesia loss the oppurtunity to reach pepper exports in the Indian market. 

 

Keywords: Competitiveness, India, pepper, RCA, EPD. 

 



 

 

 

 

KATA PENGANTAR 

Indonesia merupakan negara penghasil lada ketiga terbesar di dunia, yang 

sebagian besar produksinya ditujukan untuk ekspor. Nilai serta volume ekspor 

komoditas lada Indonesia di pasar India menunjukan angka yang fluktuatif. 

Permintaan lada di India menunjukkan peningkatan dan pasar ekspor-impor lada 

terbuka lebar. Potensi ini menjadi peluang bagi komoditas lada Indonesia untuk 

memiliki daya saing di pasar India. 
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