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STRATEGI PENGEMBANGAN MINYAK MENTAH KELAPA SAWIT DI 

PT JABAL PERKASA KECAMATAN TAMBUSAI, KABUPATEN ROKAN 

HULU, RIAU 

 

Oleh: 

Fajar Siddik Alamsyah Harahap 

ABSTRAK 

Kelapa sawit merupakan komoditas utama penyumbang devisa negara 

terbesar di sektor pertanian. Provinsi Riau menjadi wilayah yang memiliki lahan 

sawit terbesar di Indonesia. Tercatat dari 8.7 juta hektare luas wilayah Riau, 2,7 juta 

hektare merupakan lahan sawit. PT. Jabal Perkasa merupakan salah satu perusahaan 

minyak yang berada di Provinsi Riau. Kontribusi PT. Jabal Perkasa di sektor 

perkebunan salah satunya adalah memproduksi minyak mentah, dalam proses 

produksinya diperlukan strategi pemasaran yang baik agar mencapai hasil produksi 

yang maksimal. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis dan mendeskripsikan 

strategi pemasaran minyak mentah kelapa sawit di PT. Jabal Perkasa, Kabupaten 

Rokan Hulu, Riau. Penelitian dilakukan pada bulan Januari sampai Februari 2024 

di PT. Jabal Perkasa. Teknik yang digunakan dalam  pengambilan sampel pada 

penelitian ini adalah purposive sampel. Penelitian ini berjenis kuantitatif dengan 

responden sebanyak 30 orang, pengumpulan data dilaksanakan dengan cara 

melakukan sebaran kuesioner, observasi, dan dokumentasi. Selanjutnya dilakukan 

uji validitas dan reliabilitas terhadap data dan dianalisis menggunakan teknik 

SWOT dengan matriks IFAS dan EFAS. Hasil peneltiian ini adalah matriks IFAS 

menunjukkan nilai 3,2 yang berarti dalam aktivitas usahanya perusahaan telah 

merespon kekuatan yang ada dengan efektif dan mumpuni dalam pengendalian 

kontrol kelemahan yang terjadi di lapangan. Matriks EFAS menunjukkan nilai 3,1 

yang berarti perusahaan berhasil dalam merespon peluang yang ada dengan 

menghindari ancaman yang akan terjadi. Koordinat Matriks SWOT berada pada 

kuadran 1 dengan titik (1,4:1,3) yang berarti telah didapatkan strategi dari 

pemasaran perusahaan dengan situasi yang sangat menguntungkan dari segi 

peluang dan kekuatan untuk memanfaatkan kesempatan yang ada.  

Kata kunci : Kelapa Sawit, Agribisnis, Riau, Hilir, Strategi Pemasaran.  
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DEVELOPMENT STRATEGY OF CRUDE PALM OIL AT PT JABAL 

PERKASA TAMBUSAI DISTRICT, ROKAN HULU DISTRICT, RIAU 

 

ABSTRACT 

Palm oil is the main commodity that contributes to the country's largest 

foreign exchange in the agricultural sector. Riau Province is the region that has 

the largest oil palm plantations in Indonesia. It is recorded that of the 8.7 million 

hectares of Riau, 2.7 million hectares are oil palm areas. PT. Jabal Perkasa is an 

oil company in Riau Province. Contribution of PT. Jabal Perkasa in the plantation 

sector, one of which is producing crude oil, in the production process requires a 

good marketing strategy to achieve maximum production results. This research 

aims to analyze and describe the marketing strategy for crude palm oil at PT. Jabal 

Perkasa, Rokan Hulu Regency, Riau. The research was conducted from January to 

February 2024 at PT. Jabal Perkasa. The technique used in sampling in this 

research was purposive sampling. This research is a quantitative type with 30 

respondents. Data collection was carried out by distributing questionnaires, 

observations, and documentation. Next, validity and reliability tests were 

conducted on the data and analyzed using the SWOT technique with the IFAS and 

EFAS matrices. The results of this research are that the IFAS matrix shows a value 

of 3.2, which means that in its business activities, the company has responded to 

existing strengths effectively and is capable of controlling weaknesses that occur in 

the field. The EFAS matrix shows a value of 3.1, which means the company has 

succeeded in responding to existing opportunities by avoiding threats that will 

occur. The SWOT Matrix coordinates are in quadrant 1 with point (1.4:1.3), which 

means that a company's marketing strategy has been obtained with a very profitable 

situation in terms of opportunities and strengths to take advantage of existing 

opportunities. 

 

Keywords : Palm Oil, Agribusiness, Riau, Downstream, Marketing Strategy.   
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KATA PENGANTAR 

 

Strategi pengembangan adalah rencana atau pendekatan yang dirancang 

untuk mencapai tujuan jangka panjang suatu organisasi atau entitas. Strategi 

pengembangan minyak mentah kelapa sawit tergolong kompleks karena terdapat 

peranan agroindustri di dalamnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi 

dan mendeskripsikan strategi pemasaran pada minyak mentah kelapa sawit di PT 

Jabal Perkasa Rokan Hulu, Riau. 

 Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, karena atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Strategi Pengembangan Minyak Mentah Kelapa Sawit di PT Jabal 

Perkasa Kecamatan Tambusai, Kabupaten Rokan Hulu, Riau”. Penyusunan skripsi 

ini dilakukan sebagai salah satu bentuk kewajiban dalam melaksanakan penelitian 

guna memenuhi tugas akhir penulis sebagai mahasiswa S-1 Agribisnis, Fakultas 

Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro, Semarang.  

Skripsi ini dapat diselesaikan dengan bantuan dan bimbingan banyak pihak 

yang telah terlibat. Oleh karena itu penulis ingin mengucapkan banyak terimakasih 

kepada pihak-pihak yang telah turut andil dalam membimbing, memberi saran dan 

dukungan sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. Ucapan terimakasih ini ditujukan 

kepada: 
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telah meluangkan waktu, banyak membantu, dan memberikan masukan serta 

bimbingan kepada penulis; 

2. Ir. Kustopo Budiraharjo, M. P. selaku dosen pembimbing anggota sekaligus 

Ketua Program Studi S-1 Agribisnis yang telah membantu penulis dalam 

menyelesaikan skripsi dan banyak memberikan masukan dan bimbingan 

kepada penulis; 

3. Prof. Sugiharto, S.Pt,, M.Sc,, Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian yang telah banyak membantu dengan memberikan berbagai macam 

fasilitas, dukungan, serta berbagai kemudahan lainnya sehingga skripsi ini 

dapat diselesaikan dengan lancar; 

4. Dr. Ir. Heni Rizqiati, S.Pt., M.Si. selaku Ketua Departemen Pertanian yang 

telah memberikan kemudahan bagi penulis untuk menyelesaikan skripsi; 

5. Dr. Ir. Wiludjeng Roessali, M.Si. selaku Dosen Wali atas segala bimbingan 

dan kesempatan yang telah penulis terima selama menempuh pendidikan di 

Universitas Diponegoro; 
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