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ANALISIS PENGARUH BAURAN PEMASARAN 7P PADA KONSUMEN 

PRODUK SELADA HIDROPONIK CV. TIRTA FERTINDO PRATAMA  

Analysis of The Influence of The 7P Marketing Mix on Consumers of 

Hydroponic Lettuce Products CV. Tirta Fertindo Pratama 

OLEH: 

Yulvika Fitriannas 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi konsumen terhadap komponen 

bauran pemasaran 7P produk selada hidroponik CV. Tirta Fertindo Pratama dan 

menganalisis pengaruh bauran pemasaran 7P terhadap keputusan pembelian selada 

hidroponik CV. Tirta Fertindo Pratama. Penelitian dilaksanakan pada Agustus 2022 

yang berlokasi di Jl. Tejosari Raya No. 1 Gedawang, Kec. Banyumanik, Semarang, 

Jawa Tengah. Pemilihan lokasi dilakukan secara puosive atas pertimbangan CV. 

Tirta Fertindo Pratama merupakan salah satu usaha budidaya dan pemasaran 

tanaman hidroponik dengan produk unggulannya buah-buahan dan sayuran 

hidroponik. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei. Metode 

penentuan sampel responden dilakukan teknik accidental sampling sebanyak 100 

sampel yang merupakan konsumen yang sedang melakukan pembelian produk 

selada hidroponik Fertindo langsung di CV. Tirta Fertindo Pratama. Metode 

pengumpulan data primer diperoleh dari wawancara berdasarkan kuesioner yang 

diberikan kepada konsumen bersangkutan. Data sekunder diperoleh dari sumber 

lain yang relevan. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif 

dan uji statistik regresi linear berganda. Variabel dependen (Y) dalam analisis 

regresi linear berganda adalah keputusan pembelian dan variabel  independen (X) 

adalah product (produk), price (harga), place (tempat), promotion (promosi), 

people (orang/ SDM), process (proses), dan physical evidence (bukti fisik). Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa seluruh variabel marketing mix (7P) memiliki nilai 

Tingkat Capaian Responden (TCR) yang tergolong dalam kategori baik. Variabel 

yang berpengaruh secara langsung terhadap keputusan pembelian yaitu produk, 

harga, tempat, orang/SDM, proses, dan bukti fisik. Variabel yang tidak berpengaruh 

adalah promosi. Variabel bauran pemasaran 7P yang paling dominan adalah 

variabel tempat dengan nilai Standardized Coefficients Beta sebesar 24,1 dari total 

variabel. 

Kata kunci : merketing mix, keputusan pembelian, selada 
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ABSTRACT 

This study aims to determine consumer perceptions of the 7P marketing mix 

components and analyze the effect of the 7P marketing mix on purchasing decisions 

for hydroponic lettuce products CV. Tirta Fertindo Pratama. The research was 

conducted in August 2022 located at Jl. Tejosari Raya No. 1 Gedawang, Kec. 

Banyumanik, Semarang, Central Java. The location was selected puosively based 

on the consideration that CV. Tirta Fertindo Pratama is one of the hydroponic plant 

cultivation and marketing businesses with its superior products of hydroponic fruits 

and vegetables. The research method used was the survey method. The method of 

determining the sample of respondents was carried out by accidental sampling 

technique as many as 100 samples who were consumers that purchasing Fertindo 

hydroponic lettuce products directly at CV. Tirta Fertindo Pratama. Primary data 

were obtained from interviews based on questionnaires distributed to consumers. 

Secondary data were obtained from other relevant sources. The data analysis 

method used was descriptive analysis and multiple linear regression statistical 

tests. The dependent variable (Y) in multiple linear regression analysis is the 

purchase decision and the independent variables (X) are product, price, place, 

promotion, people, process, and physical evidence. The results showed that all 

marketing mix variables (7P) have a Respondent Achievement Rate (TCR) value 

which is classified in the good category. Variables that have a direct effect on 

purchasing decisions are product, price, place, people / human resources, process, 

and physical evidence. The variable that has no effect is promotion. The most 

dominant 7P marketing mix variable is the place variable with a Standardized 

Coefficients Beta value of 24.1 of the total variables. 

Keywords: lettuce, marketing mix, purchasing decisions 
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