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ABSTRAK 

Penelitian bertujuan untuk menganalisis sikap konsumen terhadap atribut penelitian 

sebelum maupun sesudah relokasi Pasar Bunga Bandungan, menganalisis apakah 

terdapat perbedaan sikap konsumen antara sebelum dan sesudah relokasi serta 

menganalisis faktor yang mempengaruhi minat beli ulang pasca relokasi. Penelitian 

dilakukan pada bulan Desember 2022 – Januari 2023 di Pasar Bunga Bandungan 

Baru, Kabupaten Semarang. Metode penelitian menggunakan studi kasus. Teknik 

sampel menggunakan purposive sampling dengan jumlah responden 70 orang 

dengan kriteria konsumen dewasa di Pasar Bunga Bandungan yang baru dan sudah 

pernah membeli produk di Pasar Bunga Bandungan sebelum relokasi minimal satu 

kali. Sikap konsumen terhadap atribut dianalisis menggunakan Multiatribut 

Fishbein, perbedaan sikap dianalisis dengan Wilcoxon test dan faktor yang 

mempengaruhi minat beli ulang konsumen pasca relokasi dianalisis menggunakan 

regresi logistik. Hasil analisis menunjukkan bahwa atribut sebelum relokasi yang 

memiliki sikap pada kriteria baik yaitu warna tanaman dan daya tahan tanaman hias 

sedangkan atribut setelah relokasi yang memiliki sikap pada kriteria baik terdapat 

pada semua atribut. Nilai sikap konsumen sebelum relokasi yaitu 15,01, sedangkan 

setelah relokasi yaitu 16,96. Terjadi peningkatan positif setelah relokasi yaitu 

sebesar 1,95. Uji beda menunjukkan terdapat perbedaan signifikan antara sikap 

sebelum dan setelah relokasi Pasar Bunga Bandungan, variabel independen dapat 

menjelaskan variabel dependen sebesar 53,90 %. Variabel independen berupa lokasi, 

kondisi lingkungan, kemudahan berbelanja, akses transportasi, warna dan daya 

tahan tanaman hias berpengaruh terhadap variabel dependen secara simultan. 

Variabel yang berpengaruh secara parsial yaitu akses transportasi. 

 

Kata Kunci: Fishbein, regresi logistik, sikap, Wilcoxon 
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CONSUMER’S REPURCHASE INTENTION TO BUY ORNAMENTAL 

PLANTS OF THE POST-RELOCATION BANDUNGAN FLOWER MARKET, 

SEMARANG REGENCY 

 

ABSTRACT 

 

The research aimed to analyze consumer attitudes towards research attributes before 

and after the relocation of Bandungan Flower Market, to analyze whether there are 

differences in consumer attitudes between before and after relocation and to analyze 

the factors that influence repurchase intention after relocation. The research was 

conducted in December 2022 – January 2023 at the Bandungan Baru Flower 

Market, Semarang Regency. The research method was used case studies. The 

sampling technique was used purposive sampling with a total of 70 respondents 

with the criteria of adult consumers at the new Bandungan Flower Market and 

having purchased products at the Bandungan Flower Market before relocation at 

least once. Consumer attitudes towards attributes were analyzed using 

Multiattribute Fishbein, differences in attitudes were analyzed using the Wilcoxon 

test and factors influencing consumers' repurchase interest after relocation were 

analyzed using logistik regression. The results of the analysis showed that the 

attributes before relocation that have good attitudes are plant color and the 

durability of ornamental plants, while the attributes after relocation that have good 

attitudes are found in all attributes. The consumer attitude value before relocation 

was 15.01, while after relocation it was 16.96. There was a positive increase after 

relocation, namely 1.95. The difference test shows that there is a significant 

difference between attitudes before and after the Bandungan Flower Market 

relocation, the independent variable can explain the dependent variable by 53.90%. 

Independent variables in the form of location, environmental conditions, ease of 

shopping, access to transportation, color and durability of ornamental plants 

influence the dependent variable simultaneously. The variable that has a partial 

influence is transportation access. 

Keywords: Fishbein, logistik regression, attitude, Wilcoxon 
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KATA PENGANTAR 

 Minat beli ulang merupakan kegiatan mengkonsumsi ulang pasca pembelian 

suatu produk akibat dari kesesuaian ekspektasi konsumen terhadap apa yang 

didapatkan. Minat beli ulang penting bagi pengusaha maupun pemilik jasa karena 

dapat menggambarkan keberhasilan strategi perusahaan baik dari segi produk, 

promosi, lokasi dan strategi lainya. Penelitian ini menganalisis mengenai dampak 

perpindahan lokasi Pasar Bunga Bandungan terhadap minat beli ulang konsumen.  

 Puji dan syukur senantiasa penulis panjatkan kepada Allah SWT karena atas 

rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi yang 

berjudul “Minat Beli Ulang Konsumen Tanaman Hias Pasca Relokasi Pasar Bunga 

Bandungan, Kabupaten Semarang”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar sarjana (S1) Program Studi Agribisnis, Fakultas 

Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro.  

 Penyusunan Skripsi ini juga tidak terlepas dari bantuan dan dukungan yang 

diberikan oleh berbagai pihak. Maka, penulis menyampaikan rasa terima kasih 

kepada: 

1. Wahyu Dyah Prastiwi, S.Pt., M.M., M.Sc. selaku Dosen Pembimbing Utama 

yang telah membimbing dan memberikan bantuan pemikiran dalam 

penyusunan skripsi. 

2. Migie Handayani, S.Pt., M.Si. selaku Dosen Pembimbing Anggota yang telah 

membimbing dan memberikan bantuan pemikiran dalam penyusunan skripsi.  

3. Dr. Ir. Edy Prasetyo, M.S. selaku Dosen Wali yang telah memberikan 

dukungan dan nasihat dalam penyusunan skripsi. 
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