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ABSTRAK 

Pada saat ini industri kosmetik sedang berkembang di Indonesia. Over The Mood 

merupakan merek kosmetik yang baru berdiri di Indonesia pada bulan Maret 2023. Sebagai 

brand kosmetik yang baru, Over The Mood gencar melakukan promosi untuk 

mengenalkan mereknya kepada publik baik melalui media sosial, maupun promosi secara 

langsung pada saat berpartisipasi dalam kegiatan pameran produk kosmetik. Namun, 

hingga saat ini brand Over The Mood belum memiliki media public relations yang akan 

dijadikan sebagai alat promosi secara langsung. Karena hal tersebut, penulis mengusulkan 

untuk membuat lima rancangan desain merchandise yang sesuai dengan image yang ingin 

ditampilkan oleh brand Over The Mood dan akan digunakan sebagai media promosi agar 

publik lebih aware terhadap eksistensi brand kosmetik Over The Mood. Langkah ini 

diharapkan dapat menjadi solusi agar kedepannya pada saat berpartisipasi dalam kegiatan 

pameran produk kosmetik, mereka memiliki merchandise yang dapat dijadikan sebagai 

media promosi yang bertujuan untuk meningkatkan brand awareness merek kosmetik 

Over The Mood. Proses tugas akhir yang dilalui penulis terbagi menjadi tiga tahap yaitu 

pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Berdasarkan analisis dari ulasan yang 

diberikan oleh client dan target audiens, hasil karya yang dibuat penulis berupa lima 

rancangan desain merchandise yang diaplikasikan pada lima produk yaitu tote bag, rak 

kosmetik, cosmetic pouch, cermin genggam dan kipas tangan, dinilai bermanfaat dan 

sudah sesuai dengan image yang ingin direpresentasikan oleh brand Over The Mood. 

 

Kata Kunci: Produksi, Desain Merchandise, Media Promosi, Brand Awareness, Merek 

Kosmetik Over The Mood 
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ABSTRACT 

At present, the cosmetic industry is experiencing growth in Indonesia. Over The Mood is a 

cosmetic brand that was newly established in Indonesia in March 2023. As a nascent 

cosmetic brand, Over The Mood is vigorously promoting to introduce its brand to the 

public, both through social media and direct promotion when participating in cosmetic 

product exhibitions. However, until now, the Over The Mood brand does not yet have 

public relations media that will be used as a direct promotional tool. Due to this, the author 

proposes to create five merchandise design drafts that align with the image that the Over 

The Mood brand wants to display and will be used as promotional media to increase public 

awareness of the existence of the Over The Mood cosmetic brand. This step is expected to 

provide a solution so that in the future when participating in cosmetic product exhibition 

activities, they have merchandise that can be used as promotional media aimed at 

enhancing brand awareness of the Over The Mood cosmetic brand. The final project 

process that the author underwent is divided into three stages, namely pre-production, 

production, and post-production. Based on the analysis of the reviews given by the client 

and target audiens, the work result created by the author in the form of five merchandise 

design drafts applied to five products, namely tote bags, cosmetic racks, cosmetic pouches, 

handheld mirrors, and hand fans, is deemed beneficial and aligns with the image that the 

Over The Mood brand wants to represent. 

Keywords: Production, Merchandise Design, Promotional Media, Brand Awareness, 

Over The Mood Cosmetic Brand 
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