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ABSTRAK

Judul : Hubungan Intensitas Menonton Review Beauty Vlogger dan
Intensitas Komunikasi Peer Group dengan

Sikap Remaja Menggunakan Produk

Kecantikan
Nama : Thalenta Salsabila
NIM : 14040118130129
Jurusan > llmu Komunikasi

Tren penggunaan produk kecantikan di indonesia terjadi seiring adanya
perkembangan konten review beauty vlogger. Dengan adanya hal tersebut, remaja
selalu ingin mengikuti apa yang model tampilkan pada review yang dilihatnya, baik
dari cara menggunakan maupun memilih produk kecantikan yang tepat. Sikap
menggunakan produk kecantikan yang berlebih pada remaja dapat menimbulkan
sumber permasalahan dari aspek psikologis, ekonomi, sosial bahkan normatife. Sikap
remaja menggunakan produk kecantikan ini diduga akibat dari beberapa faktor,

diantaranya intensitas menonton review beauty vlogger dan intensitas komunikasi peer
group.

Tujuan penelitian ini guna menjelaskan hubungan antara intensitas menonton
review beauty vlogger dan intensitas komunikasi peer group dengan sikap remaja
menggunakan produk kecantikan. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yakni
teori pembelajaran kognitif dan teori kelompok rujukan. Teknik pengambilan sampel
non random sampling dengan metode purposive sampling. Jumlah sampel 100
responden dengan kriteria remaja SMP dan SMA berdomisili di Semarang, menonton

review beauty vlogger dan pernah menggunakan produk kecantikan.

Dalam penelitian ini menggunakan analisis Kendall Tau_b. Hasil pengujian
hipotesis pertama menunjukan terdapat hubungan positif antara intensitas menonton
vii



review beauty vlogger dengan sikap remaja menggunakan produk kecantikan karena
nilai signifikansi menunjukan sebesar 0,011. Sedangkan hasil pengujian hipotesis
kedua juga menunjukan terdapat hubungan positif antara intensitas komunikasi peer
group dengan sikap remaja menggunakan produk kecantikan karena nilai signifikansi

menunjukan sebesar 0,000.

Kata kunci: Beauty, vlogger, Remaja, Produk Kecantikan, Peer Group.
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ABSTRACT

Title : The Relationship between Intensity of Watching
Beauty Vlogger Review and Intensity of Peer Group
Communication with Teenagers' Attitudes Using Beauty
Products

Name : Thalenta Salsabila

Student Number : 14040118130129

Department > llImu Komunikasi

The trend of using beauty products in Indonesia occurs along with the
development of beauty vlogger review content. It affects the teenagers' desire to follow
what the model shows in the reviews they watch, from how they use and select the
appropriate beauty products. Using excessive beauty products in teenagers can cause
psychological, economic, social, and normative problems. Teenagers' attitude towards
using beauty products is considered the result of several factors, including the intensity

of watching beauty vlogger reviews and peer group communication.

This study aims to identify the relationship between the intensity of watching a
beauty vlogger review and the intensity of peer group communication with the attitude
of teenagers using beauty products. This study applies cognitive learning theory and
reference group theory. The sampling technique is non-random sampling with the
purposive sampling method. The number of samples involves 100 respondents with
criteria for junior high school and senior high school teenagers living in Semarang who

watch beauty vlogger reviews and have used beauty products.

This study applies the analysis of Kendall Tau_b. The testing results of the first
hypothesis indicate the significance value is 0.011, which emphasizes a positive
relationship between the watching intensity of beauty vlogger reviews and the

teenagers' attitude toward using beauty products. Similarly, the testing results of the

iX



second hypothesis also emphasize a positive relationship between the intensity of peer
group communication and the teenagers' attitude toward using beauty products, with a
significance value of 0.000.

Keywords: Beauty, vlogger, Teenager, Beauty Products, and Peer Group
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