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ABSTRAKSI 
 

Judul : Branding Media Online Awal.id Sebagai Media Pengabar Berita Terpercaya 

Nama : Bintang Diega Pratama 

NIM : 14030116140059 

 

Awal.id merupakan perusahaan media yang berdomisili di Semarang, portal berita yang 
memiliki informasi serta menjadikan media yang dibutuhkan masyarakat pada masa kini serta 
menjadi media yang dipercaya. Awal.id merupakan media yang tergolong sebagai media baru 
dalam hal ini masih tergolong sedikit masyarakat yang mengakses informasi yang disajikan 
Awal.id serta masih belum bisa menjadi media yang dipercaya. Kemudian dalam menetapkan 
haluan tersebut Awal.id melakukan kegiatan branding untuk memposisikan image sebagai 
media pemberitaan. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat melihat dan mengetahui strategi branding 
yang dilakukan awal.id, kemudian selanjutnya menjadi bahan untuk dievaluasi. Kegiatan 
merencanakan branding yang dilakukan oleh Awal.id guna memperkuat brand sebagai 
landasan evaluasi branding media online Awal.id sebagai media pengabar berita terpercaya. 
Oleh sebab itu, dalam hal ini peneliti menggunakan metode deskriptif kualitatif serta 
menggunakan pendekatan positivistik. 

Branding yang dilakukan Awal.id melalui perencanaan branding berdasarkan perkembangan 
digital sudah sesuai namun ada beberapa catatan yang harus dibenahi terkait kinerja team dari 
Awal.id agar mendapatkan hasil yang maksimal dengan tujuan utama awal.id bisa menjadi 
wadah informasi bagi semua masyarakat. Hal tersebut dapat dilihat dari upaya Awal.id dalam 
membangun branding sebagai media pengabar berita memperhatikan setiap kebutuhan 
masyarakat dan program yang disajikan baik online maupun offline.  

 

Kata Kunci : Branding, Media Online, Awal.id, Pengabar Berita, New Media 
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ABSTRACT 
 

Topic :  Awal.id Online Media Branding As Trusted Media News  

Name : Bintang Diega Pratama 

NIM : 14030116140059 

 

Awal.id, a media company located in Semarang, is a news portal that has information as well 
as media making that public need nowadays and trusted. Awal.id is a media that is classified 
as a new media in this case still not many people knew and accessing information that 
Awal.id provides and also until now has not been a trusted media. On reaching its goal to be a 
trusted media, Awal.id has been conducting branding activities to promote its image for a 
news media. 

The goals and desires that is reached with this research is to see and know the strategy until 
the branding process which Awal.id is conducting as well as a field to evaluate. The activity 
of branding that Awal.id is conducting is to strenghten this brand for a land of evaluation of a 
trusted online media branding. For that reasons, in this case the researcher is using descriptive 
qualitative and also positivitic approach. 

The results of this whole research says that the branding that has been conducted by Awal.id 
has been in accordance with the brand planning but there is a few notes that has to be fixed in 
relatance to the performance of Awal.id’s team so that it can obtain  maximum results with 
the main goal of Awal.id is to be a receptacle of information for every public. In that matter, 
Awal.id’s effort in building a trusted media online branding and as a news media noticed 
every public needs and a program that is served online as well as online.  

 

Keywords: Branding, Media Online, Awal.id, News Reporter, New Media 
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