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KATA PENGANTAR
Dengan penuh rasa syukur, penulis mengucapkan terima kasih kepada

Allah SWT atas berkah dan petunjuk-Nya yang memungkinkan penyelesaian
Laporan Tugas Akhir berjudul "Produksi Media Public Relations melalui
Cenderamata dengan Metode Silkscreen sebagai Media Promosi Objek Wisata
Bukit Cinta Rawa Pening.” Laporan ini bertujuan untuk mendokumentasikan
proses produksi cenderamata sebagai alat promosi untuk Objek Wisata Bukit
Cinta Rawa Pening. Selain memenuhi persyaratan untuk gelar Sarjana Terapan di
Fakultas Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro, laporan ini juga bertujuan
untuk meningkatkan pemahaman tentang praktik kehumasan dalam produksi
media public relations.

Laporan ini akan dibahas dalam 5 bab sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN. Bab ini akan dimulai dengan membahas latar
belakang, peran public relations dalam industri pariwisata, menjelaskan peran
cenderamata sebagai alat promosi dan pemilihan item cenderamata, serta alasan
pemilihan metode silkscreen dalam produksi. Selanjutnya, akan diperkenalkan
Objek Wisata Bukit Cinta Rawa Pening, termasuk informasi mengenai lokasi,
daya tarik, dan tujuan dari promosi tersebut.

BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA. Bab ini akan mencakup peninjauan literatur
terkait penelitian sebelumnya yang relevan dengan Tugas Akhir ini, serta
penggunaan teori-teori sebagai panduan dalam produksi karya bidang.

BAB 3 METODE PELAKSANAAN KARYA. Bab ini akan menjelaskan
pelaksanaan karya bidang, termasuk langkah-langkah dalam tiga tahap produksi:
pra produksi, proses produksi, dan pasca produksi. Bab ini juga akan mencakup
rancangan karya bidang yang akan dieksekusi.

BAB 4 HASIL DAN PEMBAHASAN. Bab ini akan menguraikan hasil produksi
karya bidang dan membahas proses-proses yang terlibat dalam pembuatan karya
tersebut, termasuk kendala yang dihadapi dan evaluasi hasilnya.

BAB 5 KESIMPULAN DAN SARAN. Bab terakhir ini akan merangkum
kesimpulan dari hasil produksi karya bidang serta memberikan saran untuk

pengembangan karya bidang Tugas Akhir ini.
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ABSTRAK

Pengkaryaan ini membahas produksi media public relations melalui
cenderamata dengan metode silkscreen sebagai media promosi objek wisata Bukit
Cinta Rawa Pening. Bukit Cinta Rawa Pening adalah salah satu destinasi wisata
yang berpotensi namun masih kurang dikenal. Oleh karena itu, pengkaryaan ini
bertujuan untuk memperkenalkan dan mempromosikan objek wisata ini melalui
cenderamata berbasis silkscreen sebagai media public relations. Metode
silkscreen dipilih karena kemampuannya dalam menciptakan produk visual yang
menarik dan dapat disesuaikan dengan pesan promosi. Pengkaryaan ini
melibatkan penggunaan teknik silkscreen untuk mencetak cenderamata berupa
kaos, mug, totebag, topi dan tumbler yang menggambarkan legenda menakjubkan
Bukit Cinta Rawa Pening. Hasil pengkaryaan menunjukkan bahwa produksi
cenderamata efektif dalam meningkatkan kesadaran dan minat terhadap objek
wisata Bukit Cinta Rawa Pening. Dengan adanya cenderamata yang menarik dan
informatif, promosi objek wisata ini dapat mencapai target audiens dengan lebih
baik. Pengkaryaan ini memberikan kontribusi dalam pemahaman tentang
pentingnya media public relations dan penggunaan cenderamata dalam promosi
objek wisata. Hasilnya dapat menjadi referensi bagi pengelola wisata dan praktisi
public relations dalam mengembangkan strategi promosi yang kreatif dan efektif
untuk destinasi wisata yang kurang dikenal.

Kata Kunci: Public Relations, Cenderamata, Silkscreen, Objek Wisata, Promosi.

vii



ABSTRACT

This work discuss the production of public relations media through
souvenirs with the silkscreen method as a promotional media for Bukit Cinta
Rawa Pening tourist attraction. Bukit Cinta Rawa Pening is one of the potential
tourist destinations but is still less known. Therefore, this work aims to introduce
and promote this tourist attraction through silkscreen-based souvenirs as public
relations media. The silkscreen method was chosen due to its ability to create
attractive visual products that can be customized with promotional messages. This
work involves the use of silkscreen technique to print souvenirs in the form of t-
shirts, mugs, totebags, hats and tumblers depicting the amazing legend of Bukit
Cinta Rawa Pening. The results of the work show that the production of souvenirs
is effective in increasing awareness and, interest in the Bukit Cinta Rawa Pening
tourist attraction. With attractive and informative souvenirs, the promotion of this
tourist attraction can reach the target audience better. This work contributes to
the understanding of the importance of public relations media and the use of
souvenirs in the promotion of tourist attractions. The results can be a reference
for tourism managers and public relations practitioners in developing creative
and effective promotional strategies for lesser-known tourist destinations.

Keywords: Public Relations, Souvenirs, Silkscreen, Tourist Attraction, Promotion.
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