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ABSTRAK

Radio Republik Indonesia merupakan lembaga yang bergerak di bidang penyiaran.
Keberadaannya sebagai salah satu media massa elektronik memiliki peran penting
dalam menyampaikan informasi kepada publik. Sebagai radio publik, RRI
Semarang dituntut untuk tetap eksis dan bersaing dengan banyaknya stasiun radio
yang ada. Dalam rangka meningkatkan kualitas layanan, pengetahuan merek, dan
pendapatan Penerimaan Negara Bukan Pajak (PNPB), RRI Semarang terus
berupaya menggali strategi branding berbasis business to business. Oleh karena itu,
perlu adanya media public relations yang dapat membantu RRI Semarang dalam
meningkatkan brand awareness atau pengetahuan merek RRI Semarang,
khususnya di kalangan bussiness to bussiness (B2B). Penyusunan Tugas Akhir ini
menggunakan metode pengkaryaan melalui beberapa proses diantaranya adalah pra
— produksi, produksi, dan pasca produksi. Hasil dari penyusunan Tugas Akhir ini
yaitu terciptanya company profile yang disesuaikan dengan segmentasi yang dituju,
dan lima produk merchandise kit.

Kata Kunci : RRI Semarang, Company Profile, Merchandise Kit, Bussiness To
Bussiness, Brand Awareness



ABSTRACT

Radio Republik Indonesia is an institution engaged in broadcasting. Its existence
as one of the electronic mass media has an important role in conveying information
to the public. As a public radio, RRI Semarang is required to continue to exist and
compete with the many existing radio stations. In order to improve service quality,
brand awareness, and Non-Tax State Revenue (PNPB), RRI Semarang continues to
explore business-to-business-based branding strategies. Therefore, it is necessary
to have public relations media that can assist RRI Semarang in increasing brand
awareness or brand knowledge of RRI Semarang, especially in business to business
(B2B) circles. The preparation of this Final Project uses the method of employing
through several processes including pre-production, production and post-
production. The results of the preparation of this Final Project are the creation of
a company profile that is adjusted to the intended segmentation, and five
merchandise kit products.

Keywords : RRI Semarang, Company Profile, Merchandise Kit, Bussiness To
Bussiness, Brand Awareness.
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