ABSTRAK

FMCG disebut sebagai salah satu kontributor terbesar dalam permasalahan
lingkungan dan pemanasan global yang terjadi karena keterkaitannya yang erat
dengan limbah dan polusi industri lainnya. Sementara pelanggan dan pemegang
saham memainkan peran penting dalam kesuksesan bisnis FMCG, kesadaran
mereka akan permasalahan lingkungan kian meningkat namun tanpa diiringi oleh
peningkatan kesadaran perusahaan akam.pentingnya peran environmental reporting
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