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OLEH : 

Devinta Ayuningtyas 

ABSTRAK 

 

Agroindustri kopi memiliki peluang yang cukup besar untuk dikembangkan di 

Indonesia karena memiliki prospek besar baik nasional maupun internasional. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor internal dan eksternal serta 

merumuskan strategi prioritas yang tepat untuk pengembangan pemasaran produk 

Java Coffee Tlogo pada Perkebunan Tlogo Tuntang di Kabupaten Semarang. 

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus dengan wawancara pengisian 

kuesioner oleh key informant dari internal dan eksternal perusahaan. Data dianalisis 

dengan menggunakan analisis SWOT dan Analytical Hierarchy Process (AHP) 

menggunakan SuperDecisions. Hasil penelitian menunjukkan bahwa posisi 

perusahaan terletak pada Kuadran I, sehingga strategi SO (Strength-Opportunity) 

yang diterapkan adalah mengoptimalkan pemanfaatan lahan perkebunan dan 

dukungan pemerintah serta organisasi terkait untuk meningkatkan produksi kopi, 

memanfaatkan keunggulan kualitas dan rasa kopi untuk memperkenalkan Java 

Coffee Tlogo pada pasar yang lebih luas, dan memperkuat merek Java Coffee Tlogo 

dengan memanfaatkan lokasi sebagai tempat wisata dan edukasi tentang kopi. 

Prioritas strategi utama adalah memanfaatkan keunggulan kualitas kopi untuk 

memperkenalkan Java Coffee Tlogo pada pasar yang lebih luas dengan 

meningkatkan promosi produk secara tidak langsung. 
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MARKETING DEVELOPMENT STRATEGY ANALYSIS OF JAVA COFFEE 

TLOGO PRODUCT IN THE TUNTANG TLOGO PLANTATION 

SEMARANG DISTRICT 

 

 
ABSTRACT 

 

 
The coffee agro-industry has a significant opportunity for development in Indonesia 

due to its substantial prospects both nationally and internationally. This study aims 

to analyze internal and external factors and formulate appropriate priority 

strategies for the marketing development of Java Tlogo Coffee products at Tlogo 

Tuntang Plantation in Semarang Regency. Case study method was used with 

interviews and questionnaire completion by key informants from internal and 

external companies. The data were analyzed using SWOT analysis and the 

Analytical Hierarchy Process (AHP) using SuperDecisions. The results indicated 

that the company's position lies in Quadrant I, which implies that the SO (Strength- 

Opportunity) strategy applied involves maximizing the utilization of plantation land 

and garnering support from the government and relevant organizations to enhance 

coffee production. It also involve leveraging the superior quality and taste of coffee 

to introduce Java Tlogo Coffee to a wider market and strengthening the Java Tlogo 

Coffee brand by utilizing the location as a tourist and educational destination for 

coffee. The primary strategic priority is to promote Java Tlogo Coffee products to 

a broader market by capitalizing on their superior quality. 
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KATA PENGANTAR 

 
 

Strategi pemasaran merupakan proses untuk merencanakan suatu usaha dan 

mengembangkan usaha tersebut untuk mendapatkan keuntungan. Perusahaan dapat 

melakukan pengembangan pemasaran produk dengan baik apabila mengetahui 

keinginan dan kebutuhan konsumen sehingga dalam jangka waktu dan jumlah 

produk tertentu dapat diperoleh keuntungan seperti yang diharapkan. 

Puji syukur penulis haturkan atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena 

atas segala limpahan rahmat-Nya dan curahan kasih-Nya penulis dapat 

menyelesaikan Skripsi dengan judul Analisis Strategi Pengembangan Pemasaran 

Produk Java Coffee Tlogo Pada Perkebunan Tlogo Tuntang Kabupaten Semarang. 
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