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ABSTRAK 

Media sosial menjadi pilihan utama yang diminati oleh masyarakat luas 
untuk berkomunikasi. Instagram adalah salah satu media sosial yang di gunakan 
oleh banyak orang utuk berbagi informasi. pemanfaatn media sosial ini sekarang 
sudah dibutuhkan hingga ranah politik, salah satu pengguna media sosial di ranah 
politik ialah menjadikan media sosial sebagai wadah berinteraksi antar seseorang 
pemimpin dan masayrakat, contoh yang menggunakan media sosial untuk 
berinteraksi dengan masyarakat yaitu Anies Rasyid Baswedan dan Ganjar Pranowo. 
Kedua tokoh politik ini menggunakan media sosial seperti Instagram sebagai wadah 
bagi proses pembentukan Personal Branding. Dengan ini tentu Personal Branding 
kedua tokoh politik ini melalui media sosial demi mendapat citra positif dari publik.  

Dalam penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Metode penelitian 
deskriptif digunakan untuk melakukan kajian lebih mendalam pada perbandingan 
Personal Branding Anies baswedan dan Ganjar Pranowo dalam komunikasi politik 
di media sosial Instagram. Personal branding dari Anies baswedan dan Ganjar 
Pranowo bisa dilihat dari konsep Piter Montoya, dengan 8 konsep personal 
branding.  

Strategi Personal Branding dalam kampanye politik menjadi krusial 
dilakukan karena sistem demokrasi langsung yang menuntut calon anggota 
legislatif berkompetisi dengan calon lainnya. Personal Branding mendorong setiap 
orang untuk memahami dan menemukan kunci yang dapat mengatribusi dirinya 
dengan keunikan dan nilai-nilai yang menjanjikan. Konten yang di unggahnya tidak 
jarang berkaitan dengan kegiatan pribadi maupun kegiatan saat bertemu dengan 
masyarakat. Konten yang ditampilkan kedua tokoh ini juga dikemas dengan 
tampilan yang menarik disertai dengan kutipan yang formal yang menjadi mudah 
di mengerti dan di pahami oleh masyarakat. 

Personal branding akan menghasilkan kesan, nilai, keterampilan, perilaku 
dan pencapaian yang dibangun oleh seseorang dengan sengaja atau tidak sengaja 
untuk tujuan menujukkan citra seseorang. Anies Baswedan dan Ganjar Pranowo 
pada akun media sosial Instagram pribadinya di akun @aniesbaswedan dan 
@ganjar_pranowo pada dasarnya mengikuti delapan unsur pembentukan personal 
branding yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, terlihat, 
kesatuan, keteguhan dan nama baik. Media sosial memberikan kesempatan kepada 
setiap orang untuk berpartisipasi dalam proses politik. Selain memberikan platfom 
baru kepada msayarakat umum untuk mengepresikan partisipasi politik mereka, 
media sosial juga memberi politisi cara baru untuk berkomunikasi dengan 
konsituen, membangun hubungan, menyebarkan informasi politik dan membangun 
personal branding. 

 

Kata kunci: Personal branding, Media sosial, Komunikasi Politik 
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ABSTRACT 

Social media is the main choice that is favored by the wider community to 
communicate. Instagram is one of the social media that is used by many people to 
share information. This social media utilization is now needed to the political realm, 
one of the social media users in the political realm is to make social media a forum 
for interaction between a leader and the community, an example that uses social 
media to interact with the community is Anies Rasyid Baswedan and Ganjar 
Pranowo. These two political figures use social media such as Instagram as a forum 
for the process of forming Personal Branding. This is certainly the Personal 
Branding of these two political figures through social media in order to get a 
positive image from the public.  

This research uses a qualitative method. Descriptive research methods are 
used to conduct a more in-depth study on the comparison of Personal Branding 
Anies Baswedan and Ganjar Pranowo in political communication on Instagram 
social media. The personal branding of Anies Baswedan and Ganjar Pranowo can 
be seen from the concept of Piter Montoya, with 8 personal branding concepts.  

Personal branding strategies in political campaigns are crucial because of 
the direct democracy system that requires legislative candidates to compete with 
other candidates. Personal Branding encourages everyone to understand and find 
the keys that can attribute themselves with uniqueness and promising values. The 
content uploaded is often related to personal activities and activities when meeting 
with the community. The content displayed by these two figures is also packaged 
with an attractive appearance accompanied by formal quotes that are easy for the 
public to understand and understand. 

Personal branding will produce impressions, values, skills, behaviors and 
achievements that are built by someone intentionally or unintentionally for the 
purpose of showing one's image. Anies Baswedan and Ganjar Pranowo on their 
personal Instagram social media accounts @aniesbaswedan and @ganjar_pranowo 
basically follow the eight elements of personal branding formation, namely 
specialization, leadership, personality, difference, visible, unity, constancy and 
good name. Social media provides opportunities for everyone to participate in the 
political process. In addition to providing a new platform for the general public to 
express their political participation, social media also provides politicians with new 
ways to communicate with constituents, build relationships, disseminate political 
information and build personal branding. 

Keywords: Personal branding, Social media, Political Communication 
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