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ABSTRAK 
 

Iskandar Ali Syahbana. 2022. Tesis. Media Sosial dan Partisipasi Politik 

Masyarakat Pada Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 2020. Dibawah bimbingan 

Prof. Budi Setiyono, Ph. D, M. Pol. Admin selaku pembimbing I dan Pembimbing 

2: Dr. Muhammad Adnan selaku pembimbing II. 

Penelitian ini tidak bertujuan untuk memperluas analisis hubungannya dengan 

partisipasi politik. Penelitian ini berasumsi bahwa individu yang sering 

menggunakan Facebook dan WhatsApp untuk mengakses informasi politik 

menunjukkan potensi peningkatan kemungkinan partisipasi politik dibandingkan 

dengan mereka yang tidak pernah melihat informasi politik melalui platform 

tersebut. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis hubungan Media Sosial dan 

Partisipasi Politik Masyarakat Pada Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 2020. 

Variabel penelitian ini adalah Frekuensi penggunaan Facebook untuk melihat 

informasi politik, Frekuensi penggunaan WhatsApp untuk melihat informasi 

politik dan berbagai jenis perilaku politik yang dapat dianalisis menggunakan data 

dari hasil penelitian. Dengan menggunakan Rumus slovin dan teknik sampling 

Multistage random sampling, maka data penelitian di ambil dengan instrumen 

kuesioner atau angket. 

Berdasarkan hasil temuan penelitian yang sudah diuraikan dan dijelaskan, maka 

dalam penelitian ini dapat ditarik simpulan bahwa ada hubungan antara Media 

Sosial dan Partisipasi Politik Masyarakat Pada Pilkada Kabupaten Pemalang 

Tahun 2020. Adapaun Kesimpulan secara rincinya adalah sebagai berikut; 

Adanya Hubungan Media Sosial dan Partisipasi Politik Masyarakat menggunakan 

indikator pertemuan politik pada Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 2020 

sebesar 26,3% dan 73,7% adalah disebabkan oleh faktor lain. Hubungan Media 

social menggunakan faktor Aktifitas dalam Grub WhatsApp dan Facebook dan 

Partisipasi Politik Masyarakat menggunakan indicator Pertemuan Politik pada 

Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 2020 adalah sebesar 92,1%. Adanya 

Hubungan Media Sosial dan Partisipasi Politik Masyarakat menggunakan 

indikator ikut dalam pemasangan APK pada Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 

2020 sebesar 11,2% dan 88,8% adalah disebabkan oleh factor lain. Hubungan 

Media social menggunakan faktor Aktifitas dalam Grub WhatsApp dan Facebook 

dan Partisipasi Politik Masyarakat menggunakan indicator ikut dalam pemasangan 

APK pada Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 2020 adalah sebesar 90,5%. 

Sejalan dengan kesimpulan di atas, maka disarankan; penelitian mengenai media 

sosial dan Partisipasi Politik masyarakat sisa terus dikembangkan dengan 

pendekatan teori dan metodel penelitian yang berbeda. Penelitian ini masih perlu 

dilakukan agar mendapatkan temuan yang lebih jauh lagi, untuk mendapatkan 

hasil temuan yang lebih dalam, yaitu dengan menambahkan variabel lain yang 

dapat mengkaji penggunaan media sosial pada masyarakat. Misalnya seperti 

media sosial partai dan pasangan calon dan efek media massa ataupun media baru. 

Partisipasi pada pilkada Kabupaten Pemalang tahun 2020 harusnya lebih 

ditingkatkan mengingat pentingnya kita dalam melakukan pemilihan umum yang 

berdampak pada kebijakan yang mempengaruhi kesejahteraan bangsa. Hal ini 



x 

membutuhkan keaktifan pemilih dalam mencari informasi mengenai calon-calon 

politik yang dipilih sehingga saat menetapkan pilihan politik pemilih dapat 

melakukannya secara indipenden. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Partisipasi Politik, Pilkada Kabupaten Pemalang Tahun 

2020 
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ABSTRACT 

 

Iskandar Ali Syahbana. 2022. Thesis. Social Media and Community Political 

Participation in the 2020 Pemalang Regency Regional Election. Under the 

guidance of Prof. Budi Setiyono, Ph. D, M. Pol. Admin as supervisor I and 

Supervisor 2: Dr. Muhammad Adnan as supervisor II. 

This study does not aim to expand the analysis of its relationship with political 

participation. The study assumed that individuals who frequently used Facebook 

and WhatsApp to access political information showed a potential increase in the 

likelihood of political participation compared to those who had never seen 

political information through those platforms. 

The purpose of this study was to analyze the relationship between Social Media 

and Community Political Participation in the 2020 Pemalang Regency Regional 

Election. The variables of this study are the frequency of using Facebook to view 

political information, the frequency of using WhatsApp to view political 

information and various types of political behavior that can be analyzed using data 

from the research results. By using the slovin formula and the Multistage random 

sampling technique, the research data is taken with a questionnaire or 

questionnaire instrument. 

Based on the research findings that have been described and explained, in this 

study it can be concluded that there is a relationship between Social Media and 

Community Political Participation in the 2020 Pemalang Regency Regional 

Election. The conclusions in detail are as follows; The existence of Social Media 

Relations and Community Political Participation using indicators of political 

meetings in the 2020 Pemalang Regency Regional Election of 26.3% and 73.7% 

was caused by other factors. Social media relations using activity factors in the 

WhatsApp and Facebook Grub and Community Political Participation using the 

Political Meeting indicator in the Pemalang Regency Regional Election 2020 was 

92.1%. The existence of Social Media Relations and Community Political 

Participation using indicators participating in the installation of APKs in the 2020 

Pemalang Regency Regional Elections of 11.2% and 88.8% is caused by other 

factors. Social media relations using activity factors in Grub WhatsApp and 

Facebook and Community Political Participation using indicators participating in 

the installation of APK in the 2020 Pemalang Regency Regional Election was 

90.5%. 

In line with the above conclusions, it is suggested; research on social media and 

Political Participation of leftover societies continues to be developed with 

different theoretical approaches and research methods. This research still needs to 

be carried out in order to get further findings, to get deeper findings, namely by 

adding other variables that can examine the use of social media in society. For 

example, such as the social media of parties and candidates' spouses and the 

effects of mass media or new media. Participation in the Pemalang Regency 

regional elections in 2020 should be further increased considering our importance 

in conducting general elections that have an impact on policies that affect the 

welfare of the nation. This requires the activeness of voters in finding information 


